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SPIS TRESCI

Informacje o respondentach

Ulubione dyscypliny sportowe
i zainteresowanie kobiecym sportem

Znajomosc i wizerunek wybranych polskich
sportowczyi

Marki kojarzone z kobiecym sportem

Informacje na temat kobiecego sportu

Bariery i widoczno$c sukcesow kobiet
W sporcie

Porownanie kluczowych wynikow
wsrod kobiet i mezczyzn

Porownanie kluczowych wynikow
wsrod roznych segmentow kibicow

Badanie zostato przeprowadzone we wspotpracy z agencja badawcza ARC Rynek i Opinia

ARC Rynek i Opinia jest niezaleznym polskim instytutem badawczym realizujgcym badania rynku od 1992 roku.

Doswiadczenia, jakie zdobyt w tym czasie, instytut taczy z wiedza ekspertow oraz stale rozwijanymi metodami badawczymi,

by dostarczac klientom istotne informacje. ARC Rynek i Opinia jest aktywnym uczestnikiem polskich i miedzynarodowych
organizacji branzowych (OFBOR, PTBRIO, IRIS), posiada rowniez certyfikaty potwierdzajace jakos¢ wykonywanej pracy (PKJPA, PKJBI).
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W Przegladzie Sportowym Onet zadajemy sobie
czesto pytania, a pozniej szukamy na nie odpowiedzi.
Konkretnych, opartych na danych. Tak samo byto
catkiem niedawno. Wciaz styszelisSmy, ze polski sport
ma twarz kobiety. Patrzac na statystyki medalowe

z ostatnich igrzysk olimpijskich, tak, liczby mowig

za siebie. Sami widzimy zachowania naszych
uzytkownikow przy okazji meczow Igi Swigtek

i jeszcze kilku wydarzen z paniami w roli gtownej.
Czy takie same wnioski wyciggaja kibice? To byto
wtasnie nasze pytanie, gdy szykowalisSmy sie do
raportu pod tytutem: ,Sport kobiet oczami kibicow”.
Nadszedt czas na odpowiedzi!

Kamil Wolnicki
Redaktor naczelny, Przeglad Sportowy Onet

Dlaczego przeprowadziliSmy to badanie?
Sport kobiet w Polsce zyskuje na znaczeniu, ale w
zwigzanymi z widocznoscia, rozpoznawalnoscig i
sprawdzic, jak kibice postrzegaja kobiecy sport
i ktore zawodniczki budza najwieksze emocje.

Na czym si¢ skupiliSmy?

Cigz mierzy sie z wyzwaniami
spotecznym odbiorem. ChcieliSmy
- co ich przyciaga, co zniecheca

Badanie objeto m.in. poziom zainteresowania kobiecymi rozgrywkami,
znajomosc i wizerunek polskich sportowczyn, zrodta informacji o kobiecym
sporcie oraz bariery w jego odbiorze. StworzyliSmy rowniez indeks wptywu
sportowcow — wskaznik, ktory pozwala porownac site oddziatywania
zawodniczek w pieciu wymiarach: rozpoznawalnosci, emocjonalnej wiezi,

cech mistrzyni, postrzegania jako li

Jak uzyskaliSmy te wiedze?

derki oraz wyrdznialnosci.

ZrealizowaliSmy badanie ilosciowe technika CAWI
na reprezentatywnej probie polskich kibicow (16+), we wspotpracy
z agencja badawczg ARC Rynek i Opinia. Badanie przeprowadzono

w czerwcu 2025 roku.

Paulina Dziankowska

Consumer Insight Specialist
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INFORMACJE
DOTYCZACE
BADANIA




CEL BADANIA

Celem badania byto poznanie postaw,
skojarzen i opinii na temat kobiecego
sportu w Polsce, w tym analiza

poziomu zainteresowania kibicow,
rozpoznawalnosci zawodniczek, obecnosci
w mediach oraz postrzeganych barier

i nierownosci.

PROBA

Reprezentatywna proba Polakow 16+,
ktorzy przynajmniej od czasu do czasu
kibicuja.

METODA | TERMIN
REALIZAC)I

Badanie iloSciowe przeprowadzone
technika CAWI (ankieta internetowa)

na panelu badawczym agencji ARC Rynek
i Opinia (e-panel) w czerwcu 2025 roku.




(TO WZIAL
DZIAL
BADANIU

ROFIL KIBICOW




Informacje o respondentach

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE

16-24
PODSTAWOWE
25-34
0% o4 ZAWODOWE
35-44
/ ¥ 45-54 SREDNIE
KOBIETY MEZCZYZNI 55-65 WYZSZE
REGION
SEGMENT KIBICA

[ Zgrani w Sktadzie
Niedzielni Kibice

B Komentatorzy Sportu

B Biato-Czerwoni

M stadionowi Pielgrzymi

JAK OKRESLIL(A)BYS SWOJE
ZAANGAZOWANIE W KIBICOWANIE?

Jestem aktywnym kibicem - $ledze rozgrywki,
ogladam transmisje sportowe, interesuje sie
wynikami i wspieram ulubione druzyny lub
zawodnikdéw.

Zdarza mi sie kibicowaé, ale tylko przy waznych
wydarzeniach (np. mistrzostwa $wiata, igrzyska
olimpijskie).

Zdarza mi sie kibicowaé, ale tylko reprezentacji/
Polakom na arenie miedzynarodowe;j.

Zdarza mi sie kibicowad, ale tylko okre$lonej
druzynie/klubowi.

Zdarza mi sie kibicowaé, ale tylko okreslonemu
zawodnikowi/zawodniczce.

Nigdy nie kibicowatem(am) i nie zamierzam
- to nie dla mnie.

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.
*Odsetki nie sumuja sie do 100% z powodu zaokraglen.
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// 14%

Region pdtnocny

18%
Region
pétnocno-zachodni 14%
Region woj.
mazowieckie 13%
9% 9% Region
Region Region centralny wschodni
potudniowo- @
-zachodni

23% /

Region potudniowy

MIE)JSCE ZAMIESZKANIA
*LICZBA MIESZKANCOW

Wies  36%

Miasto do 19 tys. mieszkancéw  13%

Miasto 20-49 tys. mieszkancéw = 12%

Miasto 50-99 tys. mieszkancéw = 9%

Miasto 100-199 tys. mieszkancéw = 10%

Miasto 200-499 tys. mieszkancow = 9%

Miasto 500 tys. lub wiecej mieszkancow = 13%

Z EGLAD
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ULUBIONE
DYSCYPLINY
SPORTOWE

| ZAINTERESOWANIE
KOBIECYM SPORTEM




Ponizej znajduje sie lista roznych dyscyplin sportowych. Dla kazdej z nich zaznacz,
czy zdarza Ci si¢ j3 ogladac (np. w telewizji, internecie lub na zywo).

Pitka nozna _ 43% 10%
Siatkowka _ 47% 21%
Sporty zimowe _ 52% 28%
Lekkoatletyka _ 45% 34%
Tenis _ 40% 39%
Pitka reczna - 44% 42%
Koszykowka - 38% 51%
Sporty walki - 37% 51%
Kolarstwo - 36% 53%
Ptywanie - 34% 59%
tyzwiarstwo - 33% 60%
Kajakarstwo ./o 30% 66%
Wspinaczka sportowa . 27% 68%
Wioslarstwo ./o 28% 68%
Szermierka l 24% 72%
Zeglarstwo . 22% 74%
. Tak, ogladam regularnie Tak, ogladam, ale sporadycznie Nie ogladam tej dyscypliny

Najbardziej popularna dyscypling sportowa w Polsce
jest pitka nozna, ktora oglada az 90% kibicow, co Swiadczy
o jej dominujacej pozycji w polskiej kulturze sportowej,
niezaleznie od osiaganych przez druzyny wynikow.

Oprocz pitki noznej najchetniej i regularnie ogladane sa:
siatkowka, sporty zimowe, lekkoatletyka oraz tenis, co sugeruje,
ze kibice szczegolnie angazuja sie w Sledzenie tych dyscyplin,
ktore sa czesto pokazywane w mediach i budzg emocje dzieki

sukcesom polskich zawodnikow.

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005. onet giéif‘olﬁf \ ORLEN ‘ 9



W przypadku wiekszosci dyscyplin kibice deklaruja, ze ogladaja
zarowno rozgrywki kobiet, jak i mezczyzn.

Meskie rozgrywki wyraznie dominuja pod wzgledem zainteresowania w takich
dyscyplinach, jak: pitka nozna, koszykowka, kolarstwo, sporty walki, pitka
reczna, a takze w sportach zimowych.

Ciekawym wyjatkiem jest wspinaczka sportowa - az jedna trzecia widzow
Sledzi tylko rywalizacje kobiet, co prawdopodobnie wynika z sukcesow

i popularnosci konkretnych zawodniczek.
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Dla kazdej z ponizszych dyscyplin zaznacz, jakie typy rozgrywek zdarza Ci sie ogladac:

Wspinaczka sportowa
Tenis
tyzwiarstwo
Szermierka
Zeglarstwo
Ptywanie

Pitka reczna
Kajakarstwo
WioSlarstwo
Kolarstwo
Lekkoatletyka
Siatkéwka
Koszykowka
Sporty walki
Sporty zimowe

Pitka nozna

Tylko kobiet

58%
76%
77%
76%
74%
79%
62% 27%
76%
79%
57% 36%
88%
77%
52% 42%
59% 35%
65% 31%
34% 62%
Zarowno mezczyzn, jak i kobiet Tylko mezczyzn

Podstawa procentowania: respondenci ogladajacy dana dyscypline sportowa przynajmniej sporadycznie.

onet sporTOWY

8% N=322

5% N=611

7% N=397

10% N=281

15%  N=265

10%  N=414

N=579

14% N=343

1% N=321

N=470

5% N=659

16% N=795

N=494

N=491

N=726

N=901
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Zainteresowanie kobiecym sportem wynika przede wszystkim z ogolnego
zainteresowania dana dyscypling, postrzeganego wysokiego poziomu rywalizacji,
emocjonujacego poziomu rozgrywek oraz sukcesow osiagganych przez zawodniczki.

Dlaczego ogladasz kobieca
rywalizacje w tej dyscyplinie?

Interesuje sie ta dyscypling,
niezaleznie od ptci zawodnikow

Rywalizacja kobiet w tej dyscyplinie
jest emocjonujaca

Kobieca rywalizacja w tej dyscyplinie
jest na wysokim poziomie

Ze wzgledu na sukcesy polskich
zawodniczek/druzyn/klubow/
reprezentacji

Ogladam gtownie ze wzgledu na inne
osoby, dla towarzystwa*

Kibicuje konkretnej sportowczyni/
druzynie/klubowi/reprezentacji

Transmisje z kobiecych rozgrywek
w tej dyscyplinie sa tatwo dostepne

Kobieca rywalizacja w tej dyscyplinie
ma dobrg oprawe (np. stadiony,
kibice, transmisje)

W mediach duzo mowi sie o tej
dyscyplinie w kobiecym wydaniu

Inne

Nie mam zdania

12 ‘ R ORLEN onet

Lekkoatletyka
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)
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27%

27%

29%

15%

13%

17%

15%

12%

1%

10%

N=406

SPO!

Tenis

23%

29%

33%

39%

12%

26%

21%

16%

23%

0%

8%

N=376

tyzwiarstwo

28%

24%

18%

12%

18%

10%

10%

13%

10%

2%

15%

N=198

Wspinaczka
sportowa

22%

26%

24%

17%

20%

14%

14%

17%

1%

6%

N=137

Ptywanie

22%

19%

13%

15%

13%

8%

9%

14%

8%

2%

21%

N=186

Szermierka

21%

26%

19%

15%

14%

10%

10%

1%

1%

0%

19%

N=129

Wioslarstwo

24%

16%

21%

24%

9%

1%

8%

1%

7%

2%

22%

N=125

Kajakarstwo

21%

26%

21%

17%

16%

12%

6%

6%

9%

2%

20%

N=130



Widzowie rzadko ogladaja kobiece rozgrywki ze wzgledu na oprawe, medialnosc czy
towarzystwo - decydujacy jest dla nich poziom sportowy oraz zainteresowanie dana

dyscyplina.

larstwo
Siatkéwka
Pitka reczna
Sporty zimowe
Sporty walki
Kolarstwo

Zeg

*Na przyktad z rodzina, partnerem/ka, znajomymi.
Podstawa procentowania: respondenci ogladajacy tylko rozgrywki kobiece lub zar6wno kobiece, jak i meskie PRIRGLAD
( onet sporTowi

w danej dyscyplinie, ktérym ta dyscyplina zostata wylosowana do oceny (kazdy oceniat maksymalnie piec dyscyplin
- zawsze pitke nozna, jesli ja oglada, oraz maksymalnie cztery inne dyscypliny).




Ktore osiagniecia Polek w tej dyscyplinie
zachecaja Cie do jej ogladania?

39% 29%

kibicow ogladajacych dana - kibicow ogladajacych dana
dyscypline ze wzgledu na sukcesy - dyscypline ze wzgledu na sukcesy

D>
/ @ polskich zawodniczek/druzyn/ - polskich zawodniczek/druzyn/
klubow/reprezentacji

klubow/reprezentacji

N=146 N=117
Sukcesy, wystepy Igi Swigtek 64% Biegi i biegaczki (ogélnie) 16%
Roland Garros/French Open 16% Wystepy na igrzyskach olimpijskich 14%
Wielki Szlem 6% Sukcesy w biegach sztafetowych 14%
WTA 5% Sukcesy, wystepy Ewy Swobody 1%
US Open 4% Medale (ogolnie) 9%
Zawodniczki (og6lnie) 4% Wystepy na mistrzostwach Swiata 9%
Wystepy, sukcesy na igrzyskach 3% Wystepy na mistrzostwach Europy 8%
Sukcesy, wystepy 29% Sukcesy w rzutach mtotem 6%

Magdy Linette

28% 26%

kibicow ogladajacych dana
dyscypline ze wzgledu na sukcesy
polskich zawodniczek/druzyn/
klubow/reprezentacji

kibicow ogladajacych dana
dyscypline ze wzgledu na sukcesy
polskich zawodniczek/druzyn/

N=128 klubow/reprezentacji
N=89
Awanse, sukcesy, dobre wystepy (ogélnie) 24%
Brazowy medal w Lidze Narod6w, awans do o
Ligi Naroddw, dobre wystepy w Lidze Narodow 21% H
g ) ystepy Wystepy, sukcesy Ewy Pajor 30%
gvc\)/g;es gzskfgymn:d?lstrzol\jltlzwam Europy, 19% Awans do mistrzostw Europy, Euro 21%
Dobre wystepy na mistrzostwach Swiata Awanse, sukcesy, dobre wystepy (ogélnie) 6%
z 7 ! o,
awans do MS, medale na MS 7% Awans do Ligi Narodéw UEFA Kobiet 5%
Dobre wystepy reprezentacji Polski (og6lnie) 8% Wystepy reprezentacji 5%
Medale (ogdlnie) 7% Eliminacje do mistrzostw $wiata, 4%
. s (]
Dobre wystepy na 10, medale na IO 5% mistrzostwa swiata
Polska liga siatkowki 3% Wystepy Polek w znanych europejskich 39%
klubach
Wystepy, sukcesy Joanny Wotosz 2% Wystepy druzynowe 1%
Wystepy, sukcesy Marii Stenzel 1%

= PRZEGLAD Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy ogladaja kobieca rywalizacje w danej dyscyplinie
14 ‘ \ ORI-EN onet SPORT! Y ze wzgledu na sukcesy polskich zawodniczek/druzyn/klubow/reprezentacji.



kibicow ogladajacych dana
% dyscypline ze wzgledu na sukcesy o
\) polskich zawodniczek/druzyn/ o o o

klubow/reprezentacji A .
kibicow ogladajacych dana

N=32*
dyscypline ze wzgledu na sukcesy
polskich zawodniczek/druzyn/
Sukcesy, wystepy na igrzyskach 46% e Klubdw/reprezentacji
olimpijskich
Sukcesy, wystepy o .
Aleksandry Mirostaw 35% Su.kceﬁy, wystepy na igrzyskach 49%
olimpijskich
Rekordy swiata 12% Sukcesy, wystepy na mistrzostwach 1%
Sukcesy, wystepy Natalii Katuckiej 8% swiata
Awanse, sukcesy, dobre wystepy 59% ES I;gs;y, wystepy na mistrzostwach 17%
(ogblnie) °
Medale (ogdlnie) 3% Awanse, sukcesy, dobre wystepy 10%
0
Sukcesy, wystepy Karoliny Nai 7%
Sukcesy, wystepy Natalii Madaj 4%
Sukcesy, wystepy Marty Wieliczko 3%
Sukcesy, wystepy Marii Sajdak 2%

19%

kibicow ogladajacych dana
dyscypline ze wzgledu na sukcesy
polskich zawodniczek/druzyn/

_ klubow/reprezentacji
N=42 1 7 o/

kibicow ogladajacych dana
dyscypline ze wzgledu na sukcesy

Awanse, sukcesy, dobre wystepy (ogolnie) 27%

Wystepy, sukcesy na mistrzostwach 25% sm=oee~  polskich zawodniczek/druzyn/
Europy ° klubow/reprezentacji
N=22*
\'Nystepy, sukcesy na mistrzostwach 10%
Swiata
Druzyna 7% Wystepy, sukcesy na igrzyskach 339%
olimpijskich
Medale (ogélnie) 5% Su kcesy, wystepy 8%
Liga polska o Klaudii Zwolinskiej °
(]

] Awanse, sukcesy, dobre wystepy 8%

Sukcesy, wystepy na igrzyskach 1%

Kajakarstwo gorskie 7%

Sukcesy, wystepy Anny Putawskiej 4%

Medale 4%

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy ogladaja kobieca rywalizacje w danej dyscyplinie

ze wzgledu na sukcesy polskich zawodniczek/druzyn/klubow/reprezentacji. onet giéi <L *i \“ ORLEN 15
*Uwaga! Niska liczebnos¢ proby - dane pogladowe!



16%

kibicow ogladajacych dana
dyscypline ze wzgledu na sukcesy

Saannr polskich zawodniczek/druzyn/

klubow/reprezentacji

N=15%
quce§y, yvystepy na igrzyskach 399%
olimpijskich
Windsurfing 13%
Sukcesy, wystepy Agnieszki 9%

Skrzypulec-Szoty

15%

kibicow ogladajacych dana
dyscypline ze wzgledu na sukcesy
polskich zawodniczek/druzyn/
klubow/reprezentacji

N=19*
SU' kce§y, yvystepy na igrzyskach 58%
olimpijskich
Wys’tepy, sukcesy na mistrzostwach 13%
(ogdlnie)
Puchar Polski 13%
Awanse, sukcesy, dobre wystepy 9%

<" ORLEN onet SpORTOWT

15%

kibicow ogladajacych dana
dyscypline ze wzgledu na sukcesy
polskich zawodniczek/druzyn/
klubow/reprezentacji

&

N=29*

Wystepy, sukcesy Otylii Jedrzejczak 30%

Sukcesy, wystepy na igrzyskach 19%
olimpijskich

Wystepy, sukcesy na mistrzostwach 9%
(ogdlnie)

Awanse, sukcesy, dobre wystepy 8%
Medale (ogélnie) 3%
Wystepy, sukcesy Katarzyny Wasick 2%

o 15%

/ kibicow ogladajacych dana
dyscypline ze wzgledu na sukcesy

—_— polskich zawodniczek/druzyn/

klubow/reprezentacji

N=45
Biathlon 21%
Sukcesy, wystepy o 18%
Justyny Kowalczyk-Tekieli
Biegi narciarskie 17%
Medale (ogblnie) 9%

Sukcesy, wystepy Maryny Gasienicy 6%

Sukcesy, wystepy na igrzyskach

AR 4%
olimpijskich
Wystepy, sukcesy 4%
na mistrzostwach Swiata
tyzwiarstwo 4%
Narciarstwo alpejskie 3%
Sukcesy, wystepy 1%

Aleksandry Krél-Walas

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy ogladaja kobieca rywalizacje w danej dyscyplinie
ze wzgledu na sukcesy polskich zawodniczek/druzyn/klubow/reprezentacji.
*Uwaga! Niska liczebnos¢ proby - dane pogladowe!



= 13% 13%
=~ kibicow ogladajacych dana kibicow ogladajacych dana
@ - dyscypline ze wzgledu na sukcesy dyscypline ze wzgledu na sukcesy

\\ polskich zawodniczek/druzyn/ polskich zawodniczek/druzyn/
klubow/reprezentacji klubow/reprezentacji
N=23* N=17*

Sukcesy, wystepy Joanny Jedrzejczyk  21% Tour de France 23%

Sukcesy, wystepy Julii Szeremety 18% Sukcesy, wystepy . 16%
Katarzyny Niewiadome;j

Sukcesy, wystepy na igrzyskach 7%
olimpijskich ° Medale (ogdlnie) 10%
Sukcesy, wystepy 99% Kolarstwo torowe 9%

Wiktorii Rogalinskiej

Sukcesy, wystepy Mai Wtoszczowskiej 7%

UFC 6%

Kolarstwo szosowe 6%
MMA, Fame MMA 4%

Awanse, sukcesy, dobre wyst 6%
Awanse, sukcesy, dobre wystepy 4% y YSTERY >

Sukcesy, wystepy na mistrzostwach o
Boks 4% Swiata 5%

Sukcesy, wystepy na igrzyskach

A 5%
olimpijskich

(o]
12% 1%

dyscypline ze wzgledu na sukcesy
polskich zawodniczek/druzyn/
klubow/reprezentacji

kibicow ogladajacych dana
dyscypline ze wzgledu na sukcesy
polskich zawodniczek/druzyn/

klubow/reprezentacji N=13%
N=24*
Awanse, sukcesy, dobre wystepy 12%
) (bez wskazania konkretnych) °
Sukcesy, wystepy na igrzyskach 29% ] ]
olimpijskich 9% Tytut mistrza Polski 9%
Awanse, sukcesy, dobre wystepy 13% Awans na mistrzostwa $wiata 7%
Sukcesy, wystepy na mistrzostwach 1% Ztoty medal na mistrzostwach Europy 6%
Swiata
Wystepy, sukcesy Julii Bazan 4%

Sukcesy, wystepy Jekateriny Kurakowej 5%

Wystepy, sukcesy Klaudii Sosnowskiej 4%

Sukcesy, wystepy na mistrzostwach 5%
(]
Europy
tyzwiarstwo figurowe 5%
Sukcesy, wystepy Kai Ziomek-Nogal 2%
Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy ogladaja kobieca rywalizacje w danej dyscyplinie
led k Lskich dniczek/druzyn/klubow/ tacji. PRZEGLAD -
ze wzgledu na sukcesy polskich zawodnicze ruzyn ubow/reprezentacjl onet spo _'_ A' \ﬂ ORLEN 17
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Gtowne powody nieogladania kobiecych rozgrywek to: ograniczona obecnosc
w mediach, mniejsza rozpoznawalnosc zawodniczek i druzyn oraz ich sukcesow,
a takze niewystarczajacy poziom emocji i rywalizacji odczuwany przez widzow.

o
] = 5 ]
g 'E o " £ 8 S
N 3 = = N g, é
. . -
A dlaczego NIE ogladasz kobiecej € = o 2 2 - 8
g g 5 5 5 s 2
rywalizacji w tej dyscyplinie? = ° = ©
y Jrwte) dyscyp a S 2 & & S ]
_ Mato mowi sie w mediach = 560 2% 15% 22% 18% 18% 14%
o tej dyscyplinie w kobiecym wydaniu
RywalizaCjaj';Zi’i;;‘;‘gtgn dofjgng‘cig 2% 19% 16% 23% 15% 18% 15%
Nie mam ulubionej sportowczyni/druzyny/ o o o o o o o
klubu, ktorym mogt/mogtabym kibicowac i) 15 AV R e Lo U880
Nie styszatem/am o sukcesach
Polek w tej dyscyplinie 14% 22% 15% 20% 16% 12% 6%
Poziom rygvyaslgapclji'n'if?;i: ‘g.;ij. 17% 16% 9% 16% 16% 13% 8%
Nie interesuje sie ta dyscypling, . . . .
niezaleznie od ptci zawodnikow 4% 9% 9% 9% 5% 6% 5%
Nie lubie ogladac kobiecego sportu, . . . . .
- niezaleznie od dyscypliny % 6% 1% 13% % 6% 23%
Nie wiem, gdzie mozna obejrzec transmisje
z kobiecych rozgrywek w tej dyscyplinie 13% 12% 5% 8% 9% 14% 7%
Kobieca rywalizacja w tej dyscyplinie ma staba 1% 9% 59 7% 8% 3% 9%
oprawe (np. stadiony, kibice, transmisje) ? ° ? ? ? ? ?
Nie mam z kim ogladac kobiecej . . . .
rywalizacji w tej dyscyplinie 8% 8% 2% 0% 5% 4% ok
Nie wiedziatem/am, ze ta dyscyplina . . . . . . .
istnieje w kobiecym wydaniu 4% 5% 5% 5% 5% 8% 0%
Inne
1% 1% 2% 2% 1% 0% 2%
Nie mam zdania 479 7% 29% 16% 2% 21% 22%
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larstwo

io$

Kajakarstwo
Ptywanie

w

;\% .. 2eglar5two

7%

4% 2% 7%
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
1% 6% - 3% 1% 8%
N=36* N=39* N=21* N=21* N=32* N=16* N=20* N=18* N=23
Podstawa procentowania: respondenci ogladajacy tylko meskie rozgrywki w danej dyscyplinie, ktorym ta
dyscyplina zostata wylosowana do oceny (kazdy oceniat maksymalnie piec dyscyplin - zawsze pitke nozna, jesli ja PRZEGLAD -
(onet sportowi e {1a T 19

oglada, ale tylko meskie rozgrywki, oraz maksymalnie cztery inne dyscypliny).
*Uwaga! Niska liczebnoS¢ proby - dane pogladowe!




Duze miedzynarodowe wydarzenia sportowe,

takie jak np. igrzyska olimpijskie czy mistrzostwa
Swiata w lekkoatletyce, ciesza sie bardzo duzym
zainteresowaniem kibicow - az 94% z nich deklaruje
jakikolwiek poziom zaangazowania w ich Sledzenie.

Wsrod osob interesujacych sie takimi wydarzeniami prawie
potowa (45%) zadeklarowata rowne zainteresowanie kobiecymi
i meskimi rozgrywkami, 33% meskimi, natomiast tylko

14% wieksze zainteresowanie kobiecymi rozgrywkami.

Jak okreslit(a)bys poziom swojego zaangazowania w Sledzenie duzych miedzynarodowych wydarzen
sportowych, w ktorych kobiety i mezczyzni rywalizuja rownolegle w ramach jednej imprezy (np. igrzyska
olimpijskie, mistrzostwa swiata w lekkoatletyce)?

Brak zainteresowania 6% 25% Wysokie z‘aangaiowan.ie
Nie Sledze tego typu wydarzen C ° Aktywnie sledze przebieg
i nie ogladam transmisji wydarzen, transmisje,

wyniki, komentarze

20%
— . . Int je sie duzymi . . .
Niskie zaangazowanie ?“;r::;:'irs;zo:,;ﬂ' Umiarkowane zaangazowanie
Czasem sprawdzam wyniki wydarzeniami Ogladam tylko wybrane
lub obejrze fragmenty transmisji, sportowymi konkurencje lub zawodnikow

ale nie jestem aktywnym odbiorca
49%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Jak okreslit(a)bys swoje zainteresowanie kobiecymi rozgrywkami sportowymi podczas takich wydarzen
(np. igrzyska olimpijskie, mistrzostwa Swiata w lekkoatletyce) w poréwnaniu z rozgrywkami mezczyzn?

9% 45% 20% 13% 9%

. Zdecydowanie bardziej interesuje sie rozgrywkami kobiet
Nieco bardziej interesuje sie rozgrywkami kobiet
Ogladam kobiece i meskie rozgrywki z podobnym zainteresowaniem
Nieco bardziej interesuje sie rozgrywkami mezczyzn

Zdecydowanie bardziej interesuje sie rozgrywkami mezczyzn

Nie wiem/trudno powiedziec

= PRZEGLAD Podstawa procentowania: respondenci,
20 ‘ \ ORLEN Onet SPORTOW ktorzy interesuja sie duzymi miedzynarodowymi wydarzeniami sportowymi, N=947.




Az 60% kibicow uwaza, ze kobiece rozgrywki sportowe s3 mniej

popularne niz meskie.

Badani czesciej byli zdania, ze mniejsza popularnosc kobiecego sportu wynika

z mniejszej ekspozycji medialnej i sponsorskiej niz z samego poziomu rywalizacji.

Jak oceniasz obecna popularnosc kobiecych rozgrywek
sportowych w porownaniu z meskimi?

7%

9%
20%

26%

34%

. Znacznie bardziej popularne niz meskie
Nieco bardziej popularne niz meskie
Rownie popularne jak meskie
Nieco mniej popularne niz meskie
Znacznie mniej popularne niz meskie

Nie wiem/trudno powiedziec

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Dlaczego uwazasz, ze kobiece rozgrywki sportowe sa mniej
popularne niz meskie?

W mediach jest wiecej informacji o meskich rozgrywkach
57%

Wieksze zaangazowanie sponsorow w meskie rozgrywki
44%

Wiecej znanych sportowcow (tzw. gwiazd) w meskich rozgrywkach
$1%

Dtuzsza historia meskich lig, turniejow

40%

Meskie rozgrywki sg bardziej widowiskowe (np. charakteryzuja sie
wieksza dynamika/sita/predkoscia)
37%

Lepsza oprawa meskich rozgrywek sportowych (np. stadiony, kibice,
transmisje)

32%

Mezczyzni czeSciej osiggaja wyzsze wyniki w sporcie
28%

Inne

1%

Nie wiem/trudno powiedziec

5%

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy uwazaja,
ze kobiece rozgrywki s3 mniej popularne niz meskie, N=602.

uwaza, ze kobiece
rozgrywki s3 mniej
popularne niz
meskie.

onet spo
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Blisko potowa kibicow (49%) spodziewa si¢ wzrostu zainteresowania
kobiecym sportem w perspektywie najblizszych pieciu lat, przy czym
11% przewiduje wyrazny wzrost.

Spory odsetek (33%) jest zdania, ze popularnosc¢ kobiecego sportu nie zmieni sie, co
moze wynikac z dostrzegania barier, takich jak np. ograniczona obecnosc kobiecego
sportu w mediach czy utrwalone nawyki kibicowania skoncentrowane na meskich

rozgrywkach.

Zaledwie 4% badanych prognozuje spadek popularnosci kobiecych rozgrywek.

Zainteresowanie kobiecym sportem w perspektywie najblizszych pieciu lat:

%1% 15%

. Wyraznie wzrosnie

. Raczej wzrosnie
Nie zmieni si

B i zmieri sie 4%
Raczej spadnie o

spadnie

Wyraznie spadnie

Nie wiem/trudno powiedzieé

22
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Zainteresowanie

kobiecym sportem
GEOWNE WNIOSKI

Rozgrywki kobiet i mezczyzn ciesza sie podobnym zainteresowaniem
w przypadku wiekszosci dyscyplin sportowych.

Najchetniej ogladane zarowno w kobiecym, jak i meskim wydaniu sg m.in.:
lekkoatletyka, ptywanie, wioslarstwo, siatkowka, tyzwiarstwo, tenis, szermierka,
kajakarstwo oraz zeglarstwo, czyli sporty, w ktorych kobieca rywalizacja od lat
cieszy sie wysoka rangg i rozpoznawalnoscia.

Mimo ze czesc dyscyplin wzbudza zainteresowanie rozgrywkami
obu ptci, to wida¢ rowniez duze zainteresowanie wytacznie meskimi
rozgrywkami.

W dyscyplinach takich jak koszykowka, kolarstwo, pitka reczna oraz w sportach
walki i sportach zimowych kibice rowniez w wiekszosci ogladaja zaréwno kobiece,
jak i meskie rozgrywki. Jednak w przypadku tych dyscyplin widzowie znacznie
czesciej deklaruja zainteresowanie wytgcznie meskimi zmaganiami.

W przypadku pitki noznej dominujace jest zainteresowanie wytacznie
meskimi rozgrywkami.

Podczas gdy wiekszosc dyscyplin jest ogladana zarowno w meskim, jak i kobiecym
wydaniu, kobieca pitka nozna cieszy sie ograniczonym zainteresowaniem, mimo
rosnacej obecnosci w mediach i miedzynarodowych sukcesow polskich pitkarek

- az 62% ogladajacych Sledzi wytgcznie meskie rozgrywki.

pppp
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Zainteresowanie kobiecym sportem wynika przede wszystkim
z zainteresowania dang dyscypling, jakosci rywalizacji i sukcesow
zawodniczek.

Widzowie ogladaja kobiece rozgrywki gtownie wtedy, gdy ogdlnie interesuja sie
dang dyscypling sportowa. To poziom rywalizacji, emocje i sukcesy zawodniczek
sa kluczowe dla ich decyzji, a nie forma promocji, oprawa medialna czy spoteczne
konteksty (np. wspolne ogladanie z rodzing).

Gtowna bariera ogladania kobiecego sportu jest niska widocznosc,
nie brak jakosci.

Najczesciej wskazywanymi powodami nieogladania kobiecych rozgrywek sa:
ograniczona obecnos¢ w mediach, staba rozpoznawalnosc zawodniczek, druzyn
i ich sukcesow oraz przekonanie, ze mecze kobiet s3 mniej emocjonujace.

To pokazuje, ze problemem nie jest poziom sportowy, ale raczej to, ze kobiecy
sport jest mniej widoczny.

Niska popularnosc kobiecego sportu wynika gtownie z ograniczonej
ekspozycji i wsparcia, a nie z niskiej oceny jego jakosci.

Az 60% badanych uwaza, ze kobiece rozgrywki sg mniej popularne niz meskie,
wskazujac przede wszystkim na mniejszg obecnos¢ w mediach, stabsze wsparcie
sponsorow i mniejsza liczbe rozpoznawalnych gwiazd. Mniej osob uzasadnia to
poziomem rywalizacji. To pokazuje, ze sport kobiet nie cierpi na brak potencjatu,
tylko na brak rownego dostepu do widocznosci.

Przysztosc kobiecego sportu postrzegana jest raczej optymistycznie,
choc z pewng ostroznoscia.

Blisko potowa badanych (49%) spodziewa sie wzrostu zainteresowania kobiecym
sportem w ciggu najblizszych pieciu lat. JednoczeSnie 33% uwaza, ze jego
popularnosc sie nie zmieni — co moze sugerowac, ze czesc kibicow dostrzega
bariery, ktore wcigz moga ograniczac tempo rozwoju (np. niski poziom promocji,
utrwalone nawyki kibicowania skoncentrowane na meskich rozgrywkach).

pppppp
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ZNAJOMOSC

] WIZERUNEK
WYBRANYCH
POLSKICH
SPORTOWCZYN

Iga Swiatek jest obecnie najbardziej rozpoznawalna
zawodniczka przez kibicow. WSrod najczeSciej wymienianych
spontanicznie sportowczyn oprocz Igi Swiatek znalazty sie:
Ewa Swoboda, Aleksandra Mirostaw, Anita Wtodarczyk oraz
Ewa Pajor.

pppp



Iga Swiatek
98%
5%

Anita Wtodarczyk
91%

Anna Lewandowska
89%

11%

Ewa Chodakowska
82%

| 1%

Ewa Swoboda

77%

Julia Szeremeta
72%
B
Aleksandra Mirostaw
68%

Magda Linette
66%

Ewa Pajor
52%

Natalia Partyka

51%

0%

Magdalena Frech

51%

B%

Agnieszka Korneluk
49%

k%

Justyna Swiety-Ersetic
49%

Bx

Magdalena Stysiak
48%

B%

Joanna Wotosz

46%

I%

Katarzyna Niewiadoma
45%

1%

Natalia Bukowiecka (Kaczmarek)*
45%

Maria Andrejczyk
44%

11%

Malwina Smarzek
43%

%

Pia Skrzyszowska
37%

2%

ZnajomosS¢ wspomagana . Znajomos¢ spontaniczna

ktore kojarzysz.

Top of mind

35%

2%

0,1%

0%

4%

1%

4%

0%

3%

0%

0,1%

0,2%

0,5%

1%

0,3%

0,1%

1%

0,2%

0,2%

0,4%

Q1. Wpisz ponizej w gsobnych wierszach imiona i nazwiska obecnie aktywnych polskich sportowczyn (zaréwno
indywidualnych,jak i zespotowychi

Q1a. Ponizej prezentujemy sylwetki wybranych polskich sportowczyn (zaréwno indywidualnych, jak i zespotowych).
Przy kazdej z nich zaznacz, czy ja kojarzysz,’czy nie.

Anna Wielgosz Top of mind
34% 0%
0%
Klaudia Zwolinska
34% 0%
0%
Iga Baumgart
34% 0%
0%
Maria Stenzel
ﬁj/;% 0,1%
Anastazja Kus
31% 0,1%
0%
Adrianna Sutek
31% 0%
0%
Aleksandra Katucka
30% 0%
0%
Karolina Kucharczyk
25% 0%
0%
Daria Pikulik
23% 0%
0%
Roza Kozakowska
20% 0,1%
0%
Katarzyna Kiedrzynek

()
Weronika Lizakowska

()
Karolina Naja

O,
Anna Matuszewicz

O,
Barbara Bieganowska-Zajac

0,
o
Natalia Padilla-Bidas

0,
=
Katarzyna Wasick

0,
=
Renata Sliwinska

0,
=
Karolina Pek

12% 0%
0% °

*Wynik znajomosci, gdy pytano o Natalie Bukowiecka
(bez nazwiska paniefnskiego Kaczmarek).

39%

4% 0,7%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.
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Jak jest wyliczany indeks

Indeks wptywu sportowcow uwzglednia piec kluczowych obszarow, ktore razem
tworzg spojny obraz sity wptywu danej zawodniczki.

Indeks opiera sie na pieciu gtownych wymiarach:
* rozpoznawalnosc - czyli jak dobrze kibice znaja dang sportowczynie (waga: 50%),
* bliskos¢ emocjonalna - czyli w jakim stopniu kibice czuja z nig wiez (waga: 30%),
* charakter sportowy - czyli jak bardzo kojarzy sie z cechami mistrzyni (waga: 6,7%),

* percepcja liderskosci - czyli jak bardzo jest uznawana za liderke i doceniana za sukcesy
(waga: 6,7%),

 wyroznialnosc - czyli jak bardzo wyrdznia sie na tle innych zawodniczek (waga: 6,7%).

Kazdy z tych obszarow oceniany jest w skali od 0 do 100 punktow. Wyniki s3
standaryzowane, czyli przeliczone tak, by mozna je byto porownac miedzy zawodniczkami.
Wyroznialnosc liczona jest w odmienny sposob: od 100% odejmuje sie odsetek osob, ktore
odpowiedziaty ,,Nie mam zdania” na pytanie o wizerunek zawodniczki. Im mniej takich
odpowiedzi, tym bardziej wyroznia sie dana sportsmenka.

Jak interpretowac indeks

Wartosc 0 otrzymuje zawodniczka catkowicie nierozpoznawalna, niebudzaca emogji,
niekojarzona z zadnymi cechami liderki czy mistrzyni i niewyrozniajaca sie na tle innych.

WartosSc 100 otrzymuje zawodniczka maksymalnie rozpoznawalna, budzaca silne emocje,
kojarzona z cechami zwyciezczyni i liderki oraz wyraznie wyrozniajaca sie w oczach kibicow.

W praktyce osiggniecie wartosci 100 jest bardzo trudne - nawet najbardziej znane i cenione
zawodniczki rzadko spetniajg wszystkie kryteria indeksu.

onet sporTOWY " ORLEN ‘ 29



Sposob obliczania wartosci indeksu

Rozpoznawalnos¢

@® Znajomosc spontaniczna
top of mind

Bliskosc
emocjonalna

@® Znajomosc spontaniczna
@ Otwarta

@ Bliska mi

@® ZnajomosSC wspomagana

@ Wzbudzajaca zaufanie
@ Autentyczna
@ Inspirujaca

50%

INDEKS
WPLYWU
SPORTOWCOW

Waga Waga
6,7% 6,7%

Waga
6,7%
Wyroznialnosc

Jak bardzo wyrdznia sie

na tle innych zawodniczek

Percepcja liderskosci

Liderka/ze Swiatowej
czotowki

30 ‘ A" ORLEN onet sporTOWY



Iga 94
% . @ SWIqte I( INDEKS WPLYWU SPORTOWCOW

Dyscyplina: tenis Jakres wartodcl indeke: 0-100
Rozpoznawalnos¢

Iga Swigtek jest zdecydowanie 100%
najbardziej rozpoznawalng sportowczynia
w badaniu - zna j3 az 98% respondentow
(wspomagana znajomosc), a 35% wymienia
ja jako pierwsza (top of mind). Charakter sportowy
Jej wizerunek budujg przede wszystkim
cechy takie jak: ambicja (60%), bycie
liderka Swiatowej czotowki (51%) oraz
zdeterminowanie i pewnosc¢ siebie (39%).

Bliskos¢ emocjonalna

86%

Percepcja liderskosci

100%

Wyroznialnosc

93%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

35% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

51%
Top of mind
26%
Pewna siebie \ Wzbudzajaca
39% 13% zaufanie
27%
51%
36%
. 39%
Spontaniczna Zdeterminowana \
33%
98%
Charyzmatyczna
Inspirujaca
60%
Ambitna

Wspomagana : :
Nie mam zdania: 8%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba onet il';élﬁzfdﬁf \“ ORI-EN 31

oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=419.



Ewa
Swoboda

Dyscyplina: bieg sprinterski

e

Ewa Swoboda jest dobrze
rozpoznawalna wsrod kibicow

(77% znajomoSci wspomaganej) i nalezy
do czesciej wymienianych spontanicznie
(13%), przy czym 4% wskazuje ja jako
pierwsza. Wizerunkowo kojarzona jest
przede wszystkim z pewnoscia siebie,
autentycznoscia, charyzma i ambicja.

82

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

84%

Bliskos¢ emocjonalna

79%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

72%

Wyroznialnosc

91%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK
Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:
4% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
) 33%
Top of mind
o 23% ) .
Pewna siebie 47% ,B\Wzbudzaja;ca
9% N zaufanie
13% °
. 35% 38%
Spontaniczna Zdeterminowana
27%
38%
39%
77% —
Charyzmatyczna Inspirujgca
Ambitna
Wspomagana . :

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.
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Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=250.



., Aleksandra 80
%34 Mirostaw

: . INDEKS WPLYWU SPORTOWCOW
Dyscyplina: wspinaczka sportowa

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢
Aleksandra Mirostaw jest rozpoznawalna 79%

przez wiekszosc kibicow (68%) i dosc
czesto wymieniana spontanicznie (13%),
w tym przez 4% jako pierwsza.
Wizerunkowo kojarzy sie przede Charakter sportowy
wszystkim z ambicja, determinacja,
pozycja liderki, pewnoscia siebie
oraz autentycznoscia.

Bliskos¢ emocjonalna

74%

Percepcja liderskosci

99%

Wyroznialnosc

82%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

4% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

10y
Top of mind %
25%
' Pewna siebie \ Wzbudzajaca
zaufanie
37% % 20%
13%
. 35%
Spontaniczna Zdeterminowana 2%
Autentyczna
29% 30%

68%

Ambitna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 12%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba PRZECLAD ¥
oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=229. onet SPORTOWY \ ORI'EN 33



ROZPOZNAWALNOSC

& pajor

Dyscyplina: pitka nozna

Ewa Pajor jest rozpoznawalna przez
potowe kibicow (52%), 9% wskazuje ja
spontanicznie, w tym 3% jako pierwsza.
Jej wizerunek opiera sie gtownie na takich
cechach, jak: ambicja, pewnosc siebie,
pozycja liderki oraz determinacja.

3% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind

' Pewna siebie

9%

Spontaniczna Zdeterminowana

52%

Wspomagana : :
Nie mam zdania: 7%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

34

Z E GLAD
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Charyzmatyczna

Zakres wartosci indeksu: 0-100

Rozpoznawalnos¢

67%

Bliskos¢ emocjonal

70%

74

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

na

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

99%

Wyroznialnosc

95%

WIZERUNEK

42%
20%
10%
32%
52%
Ambitna

26%

35%

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

,L\Wzbudzaja;ca
zaufanie

29%

Autentyczna

Inspirujaca

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=158.



e Anita 73
“R Wtodarczyk

. INDEKS WPLYWU SPORTOWCOW
Dyscyplina: rzut mtotem

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢
Anita Wtodarczyk jest dobrze znana 78%
wsrod kibicow sportu (91% znajomosci
wspomaganej), jednak rzadko wymieniana
spontanicznie (10%) i prawie nigdy jako
pierwsza (2%). Wizerunkowo najczesciej Charakter sportowy

Bliskos¢ emocjonalna

58%

kojarzy sie z ambicja i pewnoscia siebie.

Percepcja liderskosci

95%

Wyroznialnosé

81%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

2% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind
34% 21%
. Pewna siebie \ Wzbudzajaca
37% 8% zaufanie
10% gl
31% 33%
Spontaniczna -
Zdeterminowana
27% 24%
91% 43%

Charyzmatyczna

Ambitna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 12%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba PRZECLAD ¥
oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=380. onet SPORTOWY \ ORI'EN 35




Julia
Szeremeta

Dyscyplina: boks

Julia Szeremeta jest rozpoznawalna
przez wiekszosc kibicow

(72% znajomosci wspomaganej), choc
spontanicznie wskazuje ja niewielki
odsetek (5%), a tylko 1% wymienia ja
jako pierwsza. Wizerunkowo kojarzona
jest gtownie z ambicja, autentycznoscia,
determinacja oraz pewnoscia siebie.

ROZPOZNAWALNOSC

1% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind
' Pewna siebie
36%
5%
. 37%
Spontaniczna Zdeterminowana
72%
Charyzmatyczna

Wspomagana : :
Nie mam zdania: 14%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

67

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

65%

Bliskos¢ emocjonalna

64%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

69%

Wyroznialnosc

69%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

22% 22%

\ Wzbudzajaca
zaufanie

7% 26%

40%
Autentyczna

25%

Inspirujaca

47%

Ambitna

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej

SN\ PRZEGLAD sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
36 \ ORI'EN onet SPORTOW osoba oceniata maksymalnie pigc sportowczyn), N=234.




Natalia 57
: Bukowiecka
S (Kaczmare k) INDEKS WPLYWU SPORTOWCOW

Dyscyplina: bieg na 400 m falaes wartosclindeli 07100
Rozpoznawalnos¢

Natalia Bukowiecka (Kaczmarek) jest 54%
rozpoznawalna przez 45% kibicow,
natomiast spontanicznie wskazuje ja
6%, a 1% wymienia j3 jako pierwsza.
Wizerunkowo najczesciej kojarzona jest Charakter sportowy
z ambicja, otwartoscia, pewnoscia siebie
i autentycznoscia.

Bliskos¢ emocjonalna

67%

Percepcja liderskosci

39%

Wyroznialnosé

63%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

1% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind 29%
' Pewna siebie 15% \ Wzbudzajaca
fo% 9% Y zaufanie
6%
25% 29%
Spontaniczna -
p Zdeterminowana 15% Autentyczna
25%
45% 44%
Charyzmatyczna Inspirujaca
Ambitna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 15%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba onet il';élﬁtfdﬁf \“ ORI-EN 37

oceniata maksymalnie pie¢ sportowczyn), N=118.



Dyscyplina: bieg na 400 m

Justyna Swiety-Ersetic jest
rozpoznawalna przez 49% kibicow,
spontanicznie wskazuje ja tylko

3%, a jedynie 0,5% wymienia

ja jako pierwsza. Wizerunkowo
najczesciej kojarzona jest z ambicja,
autentycznoscia oraz pewnoscia siebie.

-
ROZPOZNAWALNOSC
0,5% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
' Pewna siebie
35%
3%
25%
Spontaniczna Zdeterminowana
49%
0 Charyzmatyczna
W

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.
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INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

51%

Bliskos¢ emocjonalna

66%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

42%

Wyroznialnosc

68%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

22%

15% \ Wzbudzajaca
W zaufanie
% 25%
32%
Autentyczna
20% 24%
Inspirujaca
46%
Ambitna

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=128.



@ Agnieszka

Korneluk

Dyscyplina: siatkowka

Zakres wartosci indeksu: 0-100

Rozpoznawalnos¢

Agnieszka Korneluk jest rozpoznawalna 49%
przez 49% kibicow, natomiast

spontanicznie wskazuje j3 jedynie
2%, a zaledwie 0,2% wymienia ja jako

Bliskos¢ emocjonalna

62%

pierwsza. Wizerunkowo najczesciej Charakter sportowy
kojarzona jest z ambicja, autentycznoscia,

wzbudzaniem zaufania, determinacja oraz

pewnoscia siebie.

Percepcja liderskosci

48%

Wyroznialnosé

66%

54

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

36%

Autentyczna

\ Wzbudzajaca
20% zaufanie
o

ROZPOZNAWALNOSC
Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:
0,2% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
23%
' Pewna siebie 17%
27% 9%
2%
. 29%
Spontaniczna Zdeterminowana
16% 17%
49% 43%
Charyzmatyczna
Ambitna
Wspomagana . .
Nie mam zdania: 15%
Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.
Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba onet il';élﬁzfdﬁf

oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=106.
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Katarzyna
Niewiadoma

Dyscyplina: kolarstwo szosowe

3

Katarzyna Niewiadoma jest
rozpoznawalna przez 45% kibicow, jednak
spontanicznie wskazuje ja tylko 1%,

a jedynie 0,1% wymienia j3 jako pierwsza.
Wizerunkowo najczesciej kojarzona

jest z ambicja, autentycznoscig, byciem
inspiracja oraz z pewnoscia siebie.

-
ROZPOZNAWALNOSC
0,1% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
Pewna siebie
28%
1%
26%
Spontaniczna Zdeterminowana
45%
0 Charyzmatyczna
W

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

40 A" ORLEN onet sporToWT

54

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

45%

Bliskos¢ emocjonalna

66%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

63%

Wyroznialnosc

50%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

22%
21% X
,L\Wzbudzaja;ca
zaufanie

7% 24%

37%

Autentyczna

28%

20%

46% Inspirujaca

Ambitna

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=102.



Katucka

Aleksandra
%

Dyscyplina: wspinaczka sportowa

wskazuje ja tylko 0,3%, a nikt nie
wymienia jej jako pierwszej. Wizerunkowo
kojarzona jest przede wszystkim

52

Rozpoznawalnos¢
Aleksandra Katucka jest rozpoznawalna 36%
przez 30% kibicow, jednak spontanicznie

1%

z otwartoscig, autentycznoscia i ambicja.

Bliskos¢ emocjonalna

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

2%

Wyroznialnosé

65%

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100

35%

Autentyczna

\ Wzbudzajaca
zaufanie

ROZPOZNAWALNOSC
Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:
0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
37%
Top of mind
23%
Pewna siebie
8%
03% 19% 22%
’
28%
Spontaniczna Zdeterminowana
23%
26%
30% 43%
Charyzmatyczna
Ambitna
Wspomagana . .
Nie mam zdania: 15%
Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.
Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba onet il';élﬁzfdﬁf

oceniata maksymalniepiec sportowczyn), N=72.

Ly



Magdalena
Stysiak

Dyscyplina: siatkowka

Magdalena Stysiak jest rozpoznawalna
przez 48% kibicow, jednak tylko

3% wskazuje ja spontanicznie, a 1% jako
pierwsza. Wizerunkowo najczesciej
kojarzona jest z otwartoscig, pewnoscia
siebie, autentycznoscia i ambicja.

-
ROZPOZNAWALNOSC
1% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
' Pewna siebie
28%
3%
21%
Spontaniczna Zdeterminowana
48%
° Charyzmatyczna
W

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.
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INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

52%

Bliskos¢ emocjonalna

50%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

42%

Wyroznialnosc

76%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

26%
15% \ Wzbudzajaca
7% zaufanie
3 22%
26%
18% 20% [ Autentyczna
38%
" Inspirujaca
Ambitna

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=109.



Karolina
o Pek

Dyscyplina: tenis stotowy

Karolina Pek jest rozpoznawalna przez
12% kibicow, jednak nikt nie wskazuje

jej spontanicznie ani nie wymienia jako
pierwszej. Wyniki dotyczace wizerunku

51

Rozpoznawalnos¢

29%

Bliskos¢ emocjonalna

85%

nalezy interpretowac ostroznie, poniewaz Charakter sportowy

opieraja sie na ograniczonej liczbie ocen.

Percepcja liderskosci

75%

Wyroznialnosé

61%

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind
24%
Pewna siebie
0% 20%
26%
Spontaniczna Zdeterminowana
26%

»

12%
Charyzmatyczna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 15%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba
oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=23*,

*Uwaga! Niska liczebnos¢ proby - dane pogladowe!

25%
15%
25%
24%
Ambitna

Z EGLAD

onet sporTowy

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

40%

\ Wzbudzajaca
38% zaufanie

Autentyczna

<" ORLEN
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Malwina
Smarzek

Dyscyplina: siatkowka

Malwina Smarzek jest rozpoznawalna
przez 43% kibicow, jednak rzadko
przychodzi im na mysl spontanicznie
(2%) i niemal nigdy jako pierwsza
(0,2%). W oczach kibicow wyrdznia sie
przede wszystkim ambicjg, charyzma,
determinacja i pewnoscia siebie.

ROZPOZNAWALNOSC
Wskaz okreslenia, ktore Two
0,2% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
' Pewna siebie
28%
2%
29%
Spontaniczna Zdeterminowana
29%
43%
Charyzmatyczna
Wspomagana : :

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Z E GLAD
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INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

45%

Bliskos¢ emocjonalna

43%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

43%

Wyroznialnosc

69%

WIZERUNEK

im zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

23%
16% \ Wzbudzajaca
0% zaufanie
20%
23%
16% Autentyczna
44% Inspirujaca
Ambitna

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna

ata maksymalnie piec sportowczyn), N=122.



Klaudia
é Zwolinska

Dyscyplina: kajakarstwo gorskie

Zakres wartosci indeksu: 0-100

Rozpoznawalnos¢

Klaudia Zwolinska jest rozpoznawalna 37%
przez 34% kibicow, ale spontanicznie

wskazuje j3 jedynie 0,1%, a nikt nie
wymienia jej jako pierwszej. Wizerunkowo

Bliskos¢ emocjonalna

50%

postrzegana jest gtownie jako osoba Charakter sportowy

pewna siebie, ambitna i zdeterminowana.

Percepcja liderskosci

58%

Wyroznialnosé

70%

47

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

\ Wzbudzajaca
zaufanie

Autentyczna

ROZPOZNAWALNOSC
Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:
0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
23%
Pewna siebie 19%
44%
5% 24%
0,1%
14%
. 30%
Spontaniczna Zdeterminowana
23% 26%
34% n 42%
Charyzmatyczna Inspirujaca
Ambitna
Wspomagana . .
Nie mam zdania: 14%
Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba PRZEGLAD
oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=81. onet SPORTOWY
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Anna
N Lewandowska

Dyscyplina: karate, trenerka
fitnessu

Anna Lewandowska jest dobrze
znana wsrod kibicow (89% znajomosci
wspomaganej), ale prawie w ogole
niewymieniana spontanicznie (1%) ani
jako pierwsza (0,1%). Wizerunkowo
najczesciej kojarzy sie z pewnoscia
siebie i ambicja.

-
ROZPOZNAWALNOSC
0,1% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
Pewna siebie
42%
1%
20%
Spontaniczna Zdeterminowana
89%
0 Charyzmatyczna
W

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

46

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100

Rozpoznawalnos¢

59%

Bliskos¢ emocjonalna

36%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

32%

Wyroznialnosc

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

19%
13% \ Wzbudzajaca
W zaufanie
5% 20%
16%
! Autentyczna
23%
27%
30%
g Inspirujaca
Ambitna

46
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Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=393.



Ewa 46
Chodakowska

. INDEKS WPLYWU SPORTOWCOW
Dyscyplina: trenerka fitnessu

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢
Ewa Chodakowska jest dobrze znana 58%

wsrod kibicow (82% znajomosci
wspomaganej), ale prawie w ogole
niewymieniana spontanicznie (1%) ani jako
pierwsza (0%). Wizerunkowo najczesciej Charakter sportowy
kojarzy sie z pewnoscia siebie, ambicja
i determinacja.

Bliskos¢ emocjonalna

32%

Percepcja liderskosci

36%

Wyroznialnosé

23%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind
24%
Pewna siebie 14% \ Wzbudzajaca
42% zaufanie
- 4% %
14%
] 29%
Spontaniczna Zdeterminowana
Autentyczna
33%
82%
Charyzmatyczna Inspirujaca
Ambitna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 21%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba onet il';élﬁtfolﬁn \“ ORI-EN 47

oceniata maksymalnie pie¢ sportowczyn), N=352.




o Natalia 46
(4) Partyka ,
INDEKS WPLYWU SPORTOWCOW

Dyscyplina: tenis stotowy

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢
Natalia Partyka jest rozpoznawalna 47%

przez potowe kibicow (51%), ale
prawie w ogole nie pojawia sie w ich
spontanicznych skojarzeniach (0,4%).
Wizerunkowo najczesciej kojarzona Charakter sportowy
jest z ambicja, inspirowaniem oraz
otwartoscia, choc jej wizerunek
pozostaje relatywnie mato wyrazisty.

Bliskos¢ emocjonalna

51%

Percepcja liderskosci

24%

Wyroznialnosc

46%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

0% Liderka/ze

Top of mind
24%
Pewna siebie \ Wzbudzajaca
10% :
6% zaufanie
25% 18%
0,4% ’

26% 25%

Spontaniczna Zdeterminowana 16% | Autentyczna
28%

51% 42% p —
Charyzmatyczna Inspirujgca

Ambitna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 17%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
SN\ PRZEGLAD sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
48 \ ORI'EN onet SPORTOW osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=142.




Joanna 46

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100

Dyscyplina: siatkowka

Rozpoznawalnos¢
Joanna Wotosz jest rozpoznawalna przez 41%
46% kibicow, ale rzadko wymieniana
spontanicznie (1%) i prawie nigdy jako
pierwsza (0,3%). Wizerunkowo kojarzona
jest przede wszystkim z ambicja, Charakter sportowy

Bliskos¢ emocjonalna

39%

pewnoscia siebie, otwartoscia oraz

determinacja. o o
Percepcja liderskosci

63%

Wyroznialnosé

55%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

0,3% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind
21% 23%
Pewna siebie \ Wzbudzajaca
29% 6% Y zaufanie
1% \
. 27% 23%
Spontaniczna Zdeterminowana
Autentyczna
21% 7%
46% 40%

Charyzmatyczna

Ambitna

Wspomagana : .
Nie mam zdania: 16%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba PRZEGLAD = 4
oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=139. onet SPORTOW \ ORI-EN 9




Maria 46
Andrejczyk

: INDEKS WPLYWU SPORTOWCOW
Dyscyplina: rzut oszczepem

Zakres wartosci indeksu: 0-100

Rozpoznawalnos¢

Maria Andrejczyk jest rozpoznawalna 45%

przez 44% kibicow, natomiast

. . .. Bliskos¢ emocjonalna

spontanicznie wskazuje ja tylko 1%,
39%

a 0,2% wymienia ja jako pierwsza.
Wizerunkowo najczesciej kojarzona Charakter sportowy
jest z ambicja, autentycznoscia,

determinacja oraz pewnoscia siebie. o o
Percepcja liderskosci

41%

Wyroznialnosc

78%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

0,2% Liderka/ze

Top of mind
18%
Pewna siebie 15% \ Wzbudzajaca
[ zaufanie
2 5%
1% 5% 23%
. 9% 30%
Spontaniczna Zdeterminowana 7% | Autentyczna
22%

44% [
Charyzmatyczna Inspirujaca

52%

Ambitna

Wspomagana : :
Nie mam zdania: 12%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
SN\ PRZEGLAD sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
50 \ ORI'EN onet SPORTOW osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyf), N=118.




Pia 46

I\ Skrzyszowska

Dyscyplina: bieg sprinterski
i bieg przez ptotki

Rozpoznawalnos¢
Pia Skrzyszowska jest rozpoznawalna 52%
przez 37% kibicow, ale jedynie
2% wskazuje ja spontanicznie, a 0,4%
jako pierwsza. W Swiadomosci kibicow
wyroznia sie przede wszystkim ambicja, Charakter sportowy

Bliskos¢ emocjonalna

48%

determinacja i pewnoscia siebie.

Percepcja liderskosci

62%

Wyroznialnosé

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

0,4% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

Top of mind
23%
’ Pewna siebie 20% \ Wzbudzajaca
7% 6% zaufanie
o 25%
(]
3% 25%
Spontaniczna Zdeterminowana
21% Autentyczna
25%
37%
Charyzmatyczna 51% Inspirujaca
Ambitna

Wspomagana : :
Nie mam zdania: 23%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba PRZEGLAD
oceniata maksymalnie pie¢ sportowczyn), N=79. onet SPORTOW

<" ORLEN

51



. Adrianna
52} Sutek

Dyscyplina: wieloboj

Adrianna Sutek jest rozpoznawalna

przez 31% kibicow, jednak bardzo rzadko
wskazywana spontanicznie (0,3%) i nigdy
jako pierwsza. Wizerunkowo kojarzy sie
przede wszystkim z otwartoscig, ambicja,
charyzma oraz pewnoscia siebie.

45

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

36%

Bliskos¢ emocjonalna

55%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

53%

Wyroznialnosc

46%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK
Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:
0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
38%
Pewna siebie 18% \ Wzbudzajaca
30% 8% hog zaufanie
0,3%
20% 21%
Spontaniczna Zdeterminowana 18%
26%
39%
31% )
Charyzmatyczna Inspirujaca
Ambitna
Wspomagana . .

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

52 onet SpORTOWY

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=59.



Magda
Linette

Dyscyplina: tenis

Magda Linette jest rozpoznawalna przez
66% kibicow, natomiast spontanicznie
wskazuje j3 jedynie 5%, a zadna osoba nie
wymienita jej jako pierwsza. Jej wizerunek
jest stosunkowo stabo zarysowany, choc
najczesciej kojarzona jest z ambicja.

ROZPOZNAWALNOSC

0%

Top of mind

5%

Spontaniczna

66%

Wspomagana

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Zakres wartosci ind

42

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

eksu: 0-100

Rozpoznawalnos¢

61%

Bliskos¢ emocj

19%

onalna

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

34%

Wyroznialnosé

16%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Pewna siebie

22%

24%

Zdeterminowana

Charyzmatyczna

Nie mam zdania: 23%

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba

oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=205.

13% 13%

20%

15%

14%

19%

42%

Ambitna

onet sp

Z EGLAD

ORTOW

\ Wzbudzajaca
zaufanie

Autentyczna

Inspirujaca

53



Karolina
Kucharczyk

Dyscyplina: skok w dal

%o
2

Karolina Kucharczyk jest rozpoznawalna
przez 25% kibicow, jednak nikt nie
wskazuje jej spontanicznie ani jako
pierwszej. Wizerunkowo najczesciej
kojarzona jest z otwartoscia oraz
ambicja, chociaz 19% badanych

nie potrafito okreslic jej cech.

-
ROZPOZNAWALNOSC
0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
Pewna siebie
27%
0%
. 27%
Spontaniczna Zdeterminowana
25%
0 Charyzmatyczna
W

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

54 R ORLEN

Z E GLAD

onet sporTow
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INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

33%

Bliskos¢ emocjonalna

58%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

49%

Wyroznialnosc

35%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

30%
17% \ Wzbudzajaca
W zaufanie
7% 24%
26%
Autentyczna
18%
24%
39%
~ Inspirujaca
Ambitna

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=66.



Magdalena
Frech

Dyscyplina: tenis

Magdalena Frech jest rozpoznawalna przez
51% kibicow, natomiast spontanicznie
wskazuje j3 tylko 2%, a zaledwie

0,1% wymienia ja jako pierwsza.
Wizerunkowo najczesciej kojarzona

jest z ambicja i determinacja, choc jej
wizerunek pozostaje stosunkowo stabo
zarysowany.

ROZPOZNAWALNOSC

0,1% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind
' Pewna siebie
25%
2%
] 31%
Spontaniczna Zdeterminowana
51%

Charyzmatyczna

Wspomagana : :
Nie mam zdania: 23%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba
oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=146.

41

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

50%

Bliskos¢ emocjonalna

36%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

23%

Wyroznialnosé

13%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

19%
\ Wzbudzajaca
10y
R 9%
14%
24%
1%
Autentyczna
20%
43%
Inspirujaca
Ambitna

Z EGLAD

onet sporTow

<" ORLEN ‘ 55



Iga
Baumgart

Dyscyplina: bieg na 400 m
i bieg sztafetowy

e

Iga Baumgart jest rozpoznawalna przez
34% kibicow, jednak niemal w ogole

nie pojawia sie w spontanicznych
skojarzeniach (0,1%) ani jako pierwsza.
Wizerunkowo kojarzona jest przede
wszystkim z ambicjg, autentycznoscia

i zdeterminowaniem.

ROZPOZNAWALNOSC

0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
Pewna siebie
0,1% 15%

31%
Spontaniczna Zdeterminowana
34%
Charyzmatyczna
Wspomagana

Nie mam zdania: 17%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

41

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

37%

Bliskos¢ emocjonalna

45%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

34%

Wyroznialnosc

51%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

22%
\ Wzbudzajaca
13% zaufanie
g% 21%
31%
19% 18% Autentyczna
40%
" Inspirujaca
Ambitna

56

onet sporTow

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=82.

Z E GLAD



Maria 41

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100

Dyscyplina: siatkowka

Rozpoznawalnos¢

Maria Stenzel jest rozpoznawalna przez 37%

31% kibicow, ale rzadko wskazywana
spontanicznie (1%) i niemal nigdy jako
pierwsza (0,1%). Wizerunkowo najczesciej

Bliskos¢ emocjonalna

44%

kojarzona jest z ambicja, wzbudzaniem Charakter sportowy
zaufania oraz pewnoscia siebie.

Percepcja liderskosci

21%

Wyroznialnosé

78%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

0,1% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind

1%

18% 18%

Spontaniczna Zdeterminowana 16% 12%

Pewna siebie 20% \ Wzbudzajaca
28% 9% 9% 30% zaufanie

Autentyczna

31% 45%

Charyzmatyczna

Ambitna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 12%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej

sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba onet Eséif-olﬁﬂ \“ ORI-EN 57

oceniata maksymalnie pie¢ sportowczyn), N=71.




. Weronika 41
& Lizakowska

o INDEKS WPLYWU SPORTOWCOW
Dyscyplina: bieg Sredniodystansowy

Zakres wartosci indeksu: 0-100

Rozpoznawalnos¢
Weronika Lizakowska jest rozpoznawalna
przez 17% kibicow, natomiast nie pojawia
. . . . Bliskos¢ emocjonalna
sie w spontanicznych wskazaniach ani
w pierwszym skojarzeniu (top of mind).

Wyniki dotyczace wizerunku nalezy Charakter sportowy
interpretowac ostroznie ze wzgledu na
ograniczona liczebnoSc proby - maja one

Percepcja liderskosci

charakter pogladowy. .
13%

Wyroznialnosc

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

0% Liderka/ze

Top of mind

21%
Pewna siebie ,‘f‘:‘.\Wzbudzaja}ca

zaufanie

9 9%
0% 24% 6% 22%

18%
35%

Zdeterminowana ! Autentyczna

25%
‘ 26%

17% 43% )
Charyzmatyczna ° Inspirujaca

Ambitna

Spontaniczna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 8%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej

= PRZEGLAD sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
58 ‘ ORLEN onet SPORTOW osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=38*.

*Uwaga! Niska liczebnoS¢ proby - dane pogladowe!




e ROza 40
Kozakowska

Dyscyplina: rzut maczuga

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢
Roza Kozakowska jest rozpoznawalna 31%

przez 20% kibicow, natomiast
spontanicznie wskazuje ja zaledwie 0,1%,
a rownie niewielki odsetek wymienia ja
jako pierwsza. Wizerunkowo kojarzona Charakter sportowy
jest przede wszystkim z determinacja,
autentycznoscia, ambicja oraz
otwartoscia, jednak 17% respondentow
nie miato zdania na jej temat.

Bliskos¢ emocjonalna

52%

Percepcja liderskosci

32%

Wyroznialnosé

49%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

01% Liderka/ze

Top of mind
28%

Pewna siebie 13% \ Wzbudzajaca
5% zaufanie

0,1% 16% 16%

. 40% M
Spontaniczna Zdeterminowana
18% Autentyczna
26%
20% 39%
Charyzmatyczna Inspirujaca
Ambitna

Wspomagana : :
Nie mam zdania: 17%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba onet il';élﬁtfdﬁn \“ ORI-EN 59

oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=46.



50

e

Katarzyna
Wasick

Dyscyplina: ptywanie

Katarzyna Wasick jest rozpoznawalna

przez 13% kibicow, natomiast

spontanicznie wskazuje ja jedynie 0,1%,
a nikt nie wymienia jej jako pierwszej.

Wyniki dotyczace wizerunku maja
charakter orientacyjny ze wzgledu
na ograniczong liczebnosc proby.

ROZPOZNAWALNOSC

0%

Top of mind

01%

Spontaniczna

»

13%

Wspomagana

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

60 <X ORLEN

onet sporTow

39

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

29%

Bliskos¢ emocjonalna

49%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

36%

Wyroznialnosc

65%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Pewna siebie

21%

28%

Zdeterminowana

Charyzmatyczna

Nie mam zdania: 15%

7% ?

14% )\ Wzbudzajaca
14% zaufanie
18%
23%
18% Autentyczna
27%
1%
Inspirujaca
Ambitna

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=24*,

*Uwaga! Niska liczebnos¢ proby - dane pogladowe!



Anastazja
£ Kus

Dyscyplina: bieg na 400 m

Anastazja Kus jest rozpoznawalna przez
31% kibicow, ale rzadko wskazywana
spontanicznie (0,2%) i niemal nigdy

jako pierwsza (0,1%). Wizerunkowo
najczesciej postrzegana jest jako osoba
ambitna, zdeterminowana, pewna siebie
i inspirujaca.

ROZPOZNAWALNOSC
0,1% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
Pewna siebie
27%
0,2%
, 32%
Spontaniczna Zdeterminowana
31%
Charyzmatyczna
Wspomagana : :

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba
oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=74.

36

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

36%

Bliskos¢ emocjonalna

34%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

32%

Wyroznialnosé

48%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

18%
12%
8%
13%
15%
16%
25%
34%
Ambitna

Z EGLAD

onet sporTow

Autentyczna

\ Wzbudzajaca
zaufanie

61



Katarzyna 35
@ Kiedrzynek

o : INDEKS WPLYWU SPORTOWCOW
Dyscyplina: pitka nozna

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢
Katarzyna Kiedrzynek jest 30%
rozpoznawalna przez 18% kibicow,
natomiast spontanicznie wskazuje ja
jedynie 0,1%, a nikt nie wymienia jej
jako pierwszej. Wizerunkowo kojarzona Charakter sportowy
jest gtownie z autentycznoscia,
determinacja, ambicja oraz pewnoscia
siebie. Jednoczesnie 25% badanych nie
miato zdania na temat jej wizerunku.

Bliskos¢ emocjonalna

43%

Percepcja liderskosci

31%

Wyroznialnosc

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki L Bliska mi

Top of mind
21%
Pewna siebie 12% \ Wzbudzajaca
W zaufanie
28% 2% 25%
0,1%
Svontan 39% 38%
pontaniczna Zdeterminowana 15% / Autentyczna
24%

‘ 33%
18% —
Charyzmatyczna Inspirujaca

Ambitna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 25%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
SN\ PRZEGLAD sportowczyni i ktdrym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
62 \ ORI'EN onet SPORTOW osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=47.




Natalia 35
Padilla-Bidas

Dyscyplina: pitka nozna

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢
Natalia Padilla-Bidas jest rozpoznawalna 30%

przez 15% kibicow, natomiast
spontanicznie wskazuje ja jedynie 0,4%,
a nikt nie wymienia jej jako pierwszej.
Dane dotyczace wizerunku nalezy Charakter sportowy
traktowac orientacyjnie z uwagi
na ograniczong liczebnosc proby.

Bliskos¢ emocjonalna

36%

Percepcja liderskosci

43%

Wyroznialnosé

62%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind

18%

Pewna siebie 16% \ Wzbudzajaca
319% 1% zaufanie

0,4% 12%

28% 28%

Spontaniczna Zdeterminowana 13%
18% Autentyczna

~ 32%
15%
Charyzmatyczna
Inspirujaca

Ambitna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 15%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba a—
oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=28*. onet Eséifolﬁp N ORLEN 63

*Uwaga! Niska liczebnos¢ proby - dane pogladowe!




Dyscyplina: kolarstwo torowe
i szosowe

Daria Pikulik jest rozpoznawalna

przez 23% kibicow, jednak niemal

nikt nie wskazuje jej spontanicznie
(0,2%) ani jako pierwszej. Wizerunkowo
najczesciej kojarzona jest z ambicja,
choc 16% respondentow nie miato
wyrobionej opinii na jej temat.

ROZPOZNAWALNOSC

0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind

Pewna siebie

2%
0,2%

26%

Spontaniczna Zdeterminowana

23%
Charyzmatyczna

Wspomagana

Nie mam zdania: 16%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.
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INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

33%

Bliskos¢ emocjonalna

31%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

27%

Wyroznialnosc

56%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

21%
1% \ Wzbudzajaca
5% zaufanie
) 7%
17%
9% Autentyczna
24%
38%
Inspirujaca
Ambitna

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=55.



Karolina 33
é Naja

: : INDEKS WPLYWU SPORTOWCOW
Dyscyplina: kajakarstwo

Zakres wartosci indeksu: 0-100

Rozpoznawalnos¢

Karolina Naja jest rozpoznawalna przez
16% kibicow, jednak niemal nie pojawia
sie w spontanicznych wskazaniach (0,1%)
i nie jest wymieniana jako pierwsza

Bliskos¢ emocjonalna

42%

sportowczyni. Wyniki dotyczace wizerunku Charakter sportowy

maja charakter orientacyjny i nalezy je

interpretowac z ostroznoscia ze wzgledu o o
Percepcja liderskosci

na niewielka liczebnosSc proby.
]
Wyroznialnosé

I3%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind
22%

Pewna siebie % \ Wzbudzajaca
34% 6% zaufanie

01% 20%

25% 29%

Spontaniczna -
Zdeterminowana
13% 19% Autentyczna

N

16%

39%
Charyzmatyczna

Ambitna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 28%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej

sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba a—
oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=28*. onet Eséifolﬁp N ORLEN 65
*Uwaga! Niska liczebnos¢ proby - dane pogladowe!



Anna
Wielgosz

Dyscyplina: bieg Sredniodystansowy

e

Anna Wielgosz jest rozpoznawalna przez
34% kibicow, jednak spontanicznie
wskazuje ja zaledwie 0,1%,

a nikt nie wymienia jej jako pierwszej.
Wizerunkowo kojarzona jest gtownie

z autentycznoscia, ambicja oraz
wzbudzaniem zaufania, cho¢ az 33%
badanych nie miato zdania na jej temat.

ROZPOZNAWALNOSC

0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
Top of mind
Pewna siebie
0,1% 20%

Spontaniczna Zdeterminowana

34%
Charyzmatyczna

Wspomagana

Nie mam zdania: 33%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.
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INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100

Rozpoznawalnos¢

Bliskos¢ emocjonalna

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci
Wyroznialnosc

0%

WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

1%

15% y
\ Wzbudzajaca
9% W zaufanie
5% 24%
32%
10% 14% /
| Autentyczna
25%
Inspirujaca
Ambitna

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=80.



-» Anna . 28
?\ Matuszewicz

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Dyscypllna: 5k0k W dal‘ Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢
Anna Matuszewicz jest rozpoznawalna

przez 16% kibicow, jednak nie pojawia
Bliskos¢ emocjonalna

sie ani w spontanicznych wskazaniach, -
5 o . . 27%
ani jako pierwsza sportowczyni. Dane

dotyczace wizerunku nalezy traktowac Charakter sportowy
orientacyjnie ze wzgledu na ograniczong

liczebnosc proby.
P y Percepcja liderskosci

I
Wyroznialnosé

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind
25%

Pewna siebie 0% \ Wzbudzajaca
9% zaufanie

0% 9% 10%

1%
24%

Spontaniczna -
Zdeterminowana 7% Autentyczna

14%

16% 29%

Charyzmatyczna

Ambitna

Wspomagana : .
Nie mam zdania: 16%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba

oceniata maksymalnie piec sportowczyf), N=21* onet Eséifolﬁp N ORLEN 67
*Uwaga! Niska liczebnos¢ proby - dane pogladowe!




Renata
Sliwinska

Dyscyplina: pchniecie kula

Renata Sliwiniska jest rozpoznawalna
przez 13% kibicow, jednak nikt

nie wskazuje jej spontanicznie ani

nie wymienia jako pierwszej. Dane
wizerunkowe nalezy traktowac
orientacyjnie ze wzgledu na ograniczong
liczebnoSc proby.

27

INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW

Zakres wartosci indeksu: 0-100

Rozpoznawalnos¢

29%

Bliskos¢ emocjonalna

28%

Charakter sportowy

Percepcja liderskosci

23%

Wyroznialnosc

28%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK
Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:
0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki
44% “R‘Bllska mi
Top of mind
o 10% ‘
Pewna siebie \ Wzbudzajaca
199 0% zaufanie
0% 5%
14% 21%
Spontaniczna Zdeterminowana 4%
219 15%
13% 7 st
Charyzmatyczna Inspirujaca
Ambitna
Wspomagana : :

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.
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Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna
osoba oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=26*.

*Uwaga! Niska liczebnos¢ proby - dane pogladowe!



Barbara 26
: Bieganowska-

" -Za JacC INDEKS WPEYWU SPORTOWCOW
Dyscyplina: bleg na 1500 m Zakres wartosci indeksu: 0-100
Rozpoznawalnos¢

Barbara Bieganowska-Zajac jest

rozpoznawalna przez 15% kibicow,
Bliskos¢ emocjonalna

natomiast nie pojawia sie ani
w spontanicznych wskazaniach, ani jako
pierwsza sportowczyni. Wyniki dotyczace Charakter sportowy

postrzeganego wizerunku nalezy
interpretowac ostroznie ze wzgledu o o
. . . . Percepcja liderskosci
na ograniczong liczebnosc proby.
o

Wyroznialnosé

I3%

ROZPOZNAWALNOSC WIZERUNEK

Wskaz okreslenia, ktore Twoim zdaniem najlepiej pasuja do danej sportowczyni:

0% Liderka/ze
Swiatowej czotowki

Top of mind
24%
Pewna siebie 6% Wzbudzajqca
bse 4% zaufanie
0% 15%
16% 12%
Spontaniczna Zdeterminowana
Autentyczna
23% 21%
I 36%
15%
Charyzmatyczna Inspirujaca
Ambitna

Wspomagana . .
Nie mam zdania: 28%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomosc¢ danej
sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny wizerunkowej (jedna osoba

oceniata maksymalnie piec sportowczyn), N=23*. onet Eséifolﬁf \ ORLEN 69
*Uwaga! Niska liczebnos¢ proby - dane pogladowe!



INDEKS WPEYWU ZNAJOMOSC
SPORTOWCOW WSPOMAGANA WIZERUNEK

Wyrazony w skali od
0 do 100, 0 wskazuje

najnizsza mozliwg Otwarta Bliska mi Wzbudzajaca zaufanie Ambitna Inspirujaca
warto$¢, natomiast

100 - najwyzsza.

Iga Swigtek o4 98% 60% 33%

Ewa Swoboda 82 77% 39%

Aleksandra Mirostaw 80 68% 48% 30%

Ewa Pajor 74 52% 52% 35%

2 Im 2

Anita Wtodarczyk 73 91% 43%

N N N
2 2 £ 3
® ® X X

Julia Szeremeta 67 72% I % 41%
Natalia Bukowiecka 57 A p] I B 44% 2
(Kaczmarek)
Justyna Swiety-Ersetic 56 49% I B 2 46% 24%
Agnieszka Korneluk 54 49% I % 43% 17%;

Katarzyna Niewiadoma 54 45% 46%

Aleksandra Katucka 52 30% 43% 2

37% I

Magdalena Stysiak 51 48% 38%

26% I B

K

Karolina Pek 51 24%

Malwina Smarzek 47 43% I % 44%

Klaudia Zwolinska 47 34% I 2 52% 2
Anna Lewandowska 46 89% I (5% 30%

Ewa Chodakowska 46 I 149 33%

N N - N N N
N EE Bl KB == kR Kl B B
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2 I% 1
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Natalia Partyka 46 42% p
Joanna Wotosz 46 46% I (6% 40% 17%
Maria Andrejczyk 46 44% I 159 52%
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WIZERUNEK

Charyzmatyczna Zdeterminowana Pewna siebie
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Liderka/
ze $wiatowej

51%

42%

34%

15%

15%
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N=419

N=250

N=229

N=158

N=380

N=234

N=118

N=128

N=106

N=102

N=72

N=109

N=23*

N=122

N=81

N=393

N=352

N=142

N=139

N=118

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005. Podstawa procentowania: respondenci,
ktorzy zadeklarowali znajomosS¢ danej sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny
wizerunkowej (jedna osoba oceniata maksymalnie pie¢ sportowczyn).
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Pia Skrzyszowska

Adrianna Sutek

Magda Linette

Karolina Kucharczyk

Magdalena Frech

Iga Baumgart

Maria Stenzel

Weronika Lizakowska

Réza Kozakowska

Katarzyna Wasick

Anastazja Kus

Katarzyna Kiedrzynek

Natalia Padilla-Bidas

Daria Pikulik

Karolina Naja

Anna Wielgosz

Anna Matuszewicz

Renata Sliwiriska

Barbara Bieganowska-Zajac

R ORLEN

INDEKS WPEYWU
SPORTOWCOW

Wyrazony w skali od
0 do 100, 0 wskazuje
najnizsza mozliwa
wartos¢, natomiast
100 - najwyzsza.

46

45

42

42

41

4

4

4

40

39

36

35

35

33

33

32

28

27

26

ZNAJOMOSC
WSPOMAGANA

Otwarta

37% 23%
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Ambitna

51%

39%

42%

39%
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Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005. Podstawa procentowania: respondenci,
ktorzy zadeklarowali znajomos¢ danej sportowczyni i ktorym zostata ona wylosowana do oceny

wizerunkowej (jedna osoba oceniata maksymalnie pig¢ sportowczyn). onet iiéifdﬁf \ ORLEN
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s & 0

Znajomosc 1 wizerunek
wybranych polskich
sportowczyn

GtOWNE WNIOSKI

W Swiadomosci kibicow wyraznie wyroznia sie kilka sportowczyn,
z Iga Swiatek na czele.

Wysoka spontaniczna znajomosc Igi Swiatek, a takze obecnos¢ wsrdd najbardziej
znanych sportowczyn nazwisk takich jak Ewa Swoboda, Aleksandra Mirostaw,
Anita Wtodarczyk i Ewa Pajor wskazuje, ze kibice dostrzegaja i zapamigtuja przede
wszystkim zawodniczki odnoszace sukcesy na arenie miedzynarodowej

i reprezentujace rozne dyscypliny.

Iga Swiatek jest zdecydowang liderka wsrod tenisistek pod wzgledem
rozpoznawalnosci i wizerunku.

Zna ja az 98% kibicow - to najwyzszy wynik w catym zestawieniu. Kibice postrzegaja
ja jako ambitng (60%), zdeterminowana (39%) i pewna siebie (39%), a potowa (51%)
widzi w niej liderke Swiatowej czotowki. W przypadku Magdy Linette i Magdaleny Frech
wizerunek jest mniej wyrazisty - nie tylko rzadziej przypisywano im cechy charakteru,
ale tez znacznie czesciej deklarowano brak zdania (23% vs tylko 8% w przypadku
Swigtek).

Trenerki fitnessu sa dobrze znane, ale rzadko postrzegane jako typowe
sportsmenki, a ich wizerunek opiera sie bardziej na cechach osobowosci
niz sportowej rywalizacji.

Anna Lewandowska i Ewa Chodakowska osiagaja wysoka znajomoS¢ wspomagang
(odpowiednio 89% i 82%), ale stosunkowo rzadko s3 spontanicznie wymieniane jako
przedstawicielki sportu. Ich wizerunek jest doS¢ spojny — obie sa postrzegane jako
pewne siebie (42%), ambitne (30-33%) i inspirujace (27-26%). Spory odsetek badanych
(26-21%) nie ma zdania na ich temat, co moze Swiadczy¢ o mniej sportowym, a bardziej
lifestyle’'owym odbiorze ich dziatalnosci.
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We wspinaczce sportowej zdecydowanie wyroznia sie Aleksandra
Mirostaw - jest lepiej rozpoznawalna i ma silniejszy, bardziej
sportowy wizerunek niz Aleksandra Katucka.

Aleksandra Mirostaw ma wyraznie wyzszg znajomoS¢ wspomagang (68% vs 30%).
Kibice postrzegaja ja jako zdeterminowana (42%), ambitna (48%) i autentyczna
(35%), a takze czesciej przypisuja jej cechy liderki ze Swiatowej czotowki (42%).
Aleksandra Katucka, mimo nizszej rozpoznawalnosci, rowniez wypada pozytywnie
- szczegblnie w kontekscie takich cech jak otwartosc (37%) czy autentycznosc
(35%), choc rzadziej wiazana jest z determinacja i pewnoscia siebie. W obu
przypadkach wizerunek oparty jest na wartoSciach sportowych, jednak skala

i intensywnosc skojarzen jest znacznie wieksza w przypadku Aleksandry Mirostaw.

Ewa Swoboda wyroznia sie wsrod biegaczek najwieksza
rozpoznawalnoscia i mocnymi cechami wizerunkowymi.

Zna ja 77% badanych - zdecydowanie najwiecej w tej dyscyplinie sportowe;.

Na tle innych biegaczek wyroznia sie szczegolnie pod wzgledem pewnosci siebie
(47%), charyzmy (38%) i otwartosci (33%). Kolejne miejsca zajmuja Justyna Swiety-
-Ersetic (49%) i Natalia Kaczmarek (45%). Pia Skrzyszowska, mimo umiarkowanej
rozpoznawalnosci, wyroznia sie bardzo pozytywnym wizerunkiem. Zna ja 37%
badanych, ale wsrod tych, ktorzy ja kojarza, jest odbierana jako jedna z najbardziej
ambitnych (51%) i zdeterminowanych (33%) biegaczek.

Siatkarki s rozpoznawalne na zblizonym poziomie, a zadna z nich
nie wyroznia sie wyraznie pod wzgledem wizerunkowym.

Wyniki sa bardzo wyrownane - wigkszoS¢ zawodniczek osiaga okoto

48% rozpoznawalnosci i podobne oceny w zakresie cech osobowoSciowych.
Wszystkie s3 postrzegane jako ambitne (38-45%) i pewne siebie (27-29%).

Na tle grupy wyroznia sie Maria Stenzel, ktora mimo najnizszej rozpoznawalnosci
(31%) jest najczesSciej oceniana jako wzbudzajaca zaufanie, co moze sugerowac
jej bardziej osobisty, sympatyczny wizerunek. Pod wzgledem charyzmatycznosci
wyroznia sie z kolei Malwina Smarzek, a autentycznosci — Agnieszka Korneluk.
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Wsrod pitkarek wyraznie wyroznia sie Ewa Pajor - zarowno pod
wzgledem rozpoznawalnosci, jak i sity wizerunku.

Zna ja potowa kibicow (52%), a jej wizerunek oparty jest na wyrazistych cechach
sportowych: az 52% uwaza Ewe Pajor za ambitng, 42% za liderke ze Swiatowej
czotowki, a 39% dostrzega jej determinacje. Dla porownania pozostate pitkarki

- Katarzyna Kiedrzynek i Natalia Padilla-Bidas - sa duzo stabiej rozpoznawalne
(ponizej 20%) i maja mniej wyrazisty wizerunek. Co istotne, w ich przypadku
czeSciej pojawia sie brak zdania (nawet 25%), co wskazuje na ograniczong obecnosc
medialng i stabsza identyfikacje w oczach odbiorcow.

Wsrod zawodniczek mniej medialnych dyscyplin przewazaja niska
rozpoznawalnosSc i mniej wyrazisty wizerunek.

Wiekszosc przedstawicielek dyscyplin takich jak rzut maczuga, skok w dal,
kajakarstwo czy pchnigcie kula notuje nizsza znajomosS¢ wspomagana (czesto
ponizej 25%). Wizerunki tych zawodniczek sa czesto nieokreslone - dominuja
odpowiedzi ,Nie mam zdania”. Wyjatkiem, jesli chodzi o znajomos¢, sa
sportowczynie takie jak: Anita Wtodarczyk, Julia Szeremeta, Natalia Partyka,
Katarzyna Niewiadoma, Klaudia Zwolinska, Maria Andrejczyk i Adrianna Sutek.
Ich wizerunek czesto jest wyrazniejszy i bardziej spojny niz w przypadku mniej
znanych sportowczyn. Dane wskazujg, ze nawet w mniej popularnych dyscyplinach
mozliwe jest zbudowanie silnego i rozpoznawalnego wizerunku, jednak wymaga to
regularnej obecnosci medialnej lub wyjatkowych osiagniec.
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MARKI
KOJARZONE
Z KOBIECYM
SPORTEM




Najczesciej kojarzone z kobiecym sportem sa marki szeroko obecne w przestrzeni
sportowej i medialnej. Ich rozpoznawalnosc w kontekscie kobiecego sportu moze wynikac
z ogolnej sity brandu i jego aktywnosci sponsorskiej w obszarze sportu, a nie wytacznie

z dziatan celowo skierowanych do kobiet lub promujacych zawodniczki.

Najczesciej kojarzona z kobiecym sportem marka jest Orlen (45%). Czesto wskazywane byty tez
marki odziezowe i sportowe, takie jak 4F (41%), Adidas (41%), Nike (39%), a takze Lotto (34%).

Ktore marki kojarza Ci sie z kobiecym sportem?

Orlen
4F
Adidas
Nike
Lotto

Rexona
STS

PGE

PzU

Plus

Red Bull
MasterCard
Fortuna
PKO BP
Coca-Cola
VISA
Totalizator Sportowy
InPost
Biedronka
Pekao
Tarczynski
Superbet
Lidl
McDonald’s
Rolex
Pyszne.pl
Credit Agricole

Mercedes
Porsche
Mattel
Zondacrypto
Inne l%
Zadne z powyzszych 2%

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005. . onet iiéifo"ﬁ \ ORLEN ‘ 79



INFORMACJE
NA TEMAT
KOBIECEGO
SPORTU




Informacje o kobiecym sporcie pozyskiwane s3 z roznych kanatow - od mediow tradycyjnych

po zrodta internetowe. Istotna role odgrywaja zarowno telewizja, jak i media spotecznoSciowe,

portale informacyjne oraz sportowe. Uzytkownicy najczesciej wybieraja duze i rozpoznawalne

serwisy, co moze wskazywac na ich wysoka wiarygodnosc oraz silng pozycje rynkowa.

Skad czerpiesz informacje na temat kobiecego sportu?

53% Telewizja

62% Internet

21% Znajomi/rodzina

20% Radio

16% Prasa

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Telewizja - kanaty sportowe

Telewizja — kanaty ogolnotematyczne,

informacyjne

Internet — media spotecznosciowe

Internet - portale sportowe

Internet - portale ogolnotematyczne,

informacyjne

Internet - podcasty o tematyce sportowej

Internet - blogi i vlogi
o tematyce sportowej

Rozmowy ze znajomymi i/lub rodzina

Radio

Prasa sportowa

Prasa ogolnotematyczna, informacyjna

Inne

W ogole nie szukam/nie interesuje sie
informacjami na temat kobiecego sportu

36%

34%

29%

27%

12%

10%

21%

20%

10%

9%

0%

13%

Z jakich portali sportowych czerpiesz informacje na temat kobiecego sportu?

TVP Sport
Polsatsport.pl
Przeglad Sportowy Onet
Sportowe Fakty WP
Sport Interia
Sport.pl
Meczyki.pl
Flashscore.pl
Livescore.com
90minut.pl
Gol24.pl

02 Sport
Weszlo.com

Inne

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy czerpia
informacje na temat kobiecego sportu z internetowych
portali sportowych, N=289.
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Gtownym powodem braku zainteresowania
informacjami na temat kobiecego sportu

jest ograniczone zainteresowanie tematyka
sportowa - zarowno w odniesieniu do sportu
kobiecego, jak i sportu w ogole - a nie
trudnosci z dostepem do tresci czy ich jakoScia.

o/ [ ) [ ) P s

13% Kkibicow

w ogole nie szuka/nie interesuje sie
informacjami na temat kobiecego sportu.

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

Dlaczego nie szukasz/nie interesujesz sie
informacjami na temat kobiecego sportu?

Nie interesuje sie sportem kobiecym
32%

Nie szukam informacji o zadnym sporcie, nie tylko kobiecym
20%

Nie wiem, gdzie szukac takich informacji
6%

Uwazam, ze jakoS¢ materiatow dziennikarskich
o kobiecym sporcie jest niska

2%
Inne

1%
Nie wiem/trudno powiedziec

43%

ZEGLAD Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy nie interesuja sie

82 \“ ORLEN Onet SPORTOW informacjami na temat kobiecego sportu, N=135.




Osoby zainteresowane informacjami o kobiecym sporcie najczesciej interesuja sie aspektami
zwigzanymi z rywalizacja, przede wszystkim wynikami, skrotami meczow/zawodow oraz
reprezentacjami Polski. Mniejsze zainteresowanie wzbudzaja tresci okotosportowe, takie jak
np. transfery, analizy czy zycie prywatne zawodniczek, co sugeruje, ze odbior kobiecego sportu
koncentruje si¢ gtownie na samym przebiegu rywalizacji, a nie jego szerszym kontekscie.

W jakim stopniu interesuja Cie tresci dotyczace kobiecego sportu
w nastepujacych obszarach tematycznych?

- Bottom 2
Informacje o reprezentacji Polski BRXES

Wyniki meczow, zawodow

Skroty wideo, highlighty i najciekawsze momenty meczow, zawodow

Zapowiedzi wydarzen sportowych

Klasyfikacje zawodniczek/druzyn

Statystyki indywidualne/druzynowe

Wywiady i sylwetki zawodniczek

Komentarze ekspertow/analizy

Ciekawostki/zycie prywatne sportowczyn

Informacje o klubach, ligach, transferach

. Bardzo mnie interesuja
. Raczej mnie interesuja
Raczej mnie NIE interesuja

W ogble mnie NIE interesuja

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy interesuja sie informacjami PRZEGLAD =N
na temat kobiecego sportu, N=870. Onet SPORTOWY \ ORLEN 83
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Wsrod osob zainteresowanych poszczegolnymi obszarami tematycznymi zwigzanymi

z kobiecym sportem wiekszos¢ uznaje, ze obecna ilosc tresci jest wystarczajaca

- najczesciej dotyczy to komentarzy ekspertow (67%), klasyfikacji zawodniczek/druzyn
(66%) oraz wynikow meczow i zawodow (66%).

Jednoczesnie w kilku obszarach pojawia sie istotny niedosyt treSci. NajczeSciej wskazywano
go w przypadku informacji o reprezentacji Polski (25%) oraz skrotow wideo

z najciekawszych momentow (23%).

TreSci okotosportowe, dotyczace zycia prywatnego zawodniczek, a takze informacje o klubach,
ligach czy transferach, choC przez wiekszosc oceniane jako wystarczajace, sa najczesciej uznawane
za zbyt liczne (20%).

Jak oceniasz ilos¢ dostepnych w mediach tresci dotyczacych kobiecego sportu
w nastepujacych obszarach tematycznych?

. .. . ZadE
Informacje o reprezentacji Polski tresci

Skroty wideo, highlighty i najciekawsze momenty meczow, zawodow

60% 10% 7%  23% 17%  N=573

Zapowiedzi wydarzen sportowych

Statystyki indywidualne/druzynowe

Wyniki meczow, zawodow

B o 66% 8% 5% 20% 13% N-o28
Wywiady i sylwetki zawodniczek
B - 64% 0% 6% 20% 6% Neiss

Ciekawostki/zycie prywatne sportowczyn

Klasyfikacje zawodniczek/druzyn

66% 11% 6% 17% 17%  N=525
Informacje o klubach, ligach, transferach
Komentarze ekspertow/analizy
. Zdecydowanie za mato tresci . Raczej za mato tresci W sam raz/wystarczajgco
Raczej za duzo tresci Zdecydowanie za duzo tresci
> CBDADTAWY Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy interesuja sie informacjami danego typu.
‘ <" ORLEN onet SpORTOWT
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Informacje na temat
kobiecego sportu
GtOWNE WNIOSKI

Informacje o kobiecym sporcie pochodza z roznorodnych, rownolegle
wykorzystywanych zrodet.

Kibice deklaruja korzystanie zarowno z tradycyjnych zrodet informacji, jak

i cyfrowych. Istotna role odgrywaja nie tylko wyspecjalizowane kanaty telewizyjne
o profilu sportowym (36%) czy tez portale sportowe (29%), lecz takze telewizja
ogolnotematyczna (34%) oraz portale informacyjne o szerokim profilu (27%).

29% badanych wskazato na media spotecznosSciowe, ktore sg jednym

z istotniejszych zrodet informacji. Wsrod mniej dominujacych, ale wciaz istotnych
zrodet informacji znajduja sie takze rozmowy z rodzing i znajomymi (21%) oraz
radio (20%), ktore petnia funkcje uzupetniajaca w krajobrazie informacyjnym.

Portale sportowe s3 jednym z najwazniejszych internetowych zrodet
informacji o kobiecym sporcie.

Wsrod internautow poszukujacych informacji o kobiecym sporcie dominuja
uzytkownicy korzystajacy z serwisow o wysokim zasiegu i rozpoznawalnosci,
takich jak TVP Sport (58%), Polsatsport.pl (40%) czy Przeglad Sportowy/Onet
(38%). Wysoka pozycja tych marek wsrod odbiorcow sugeruje, ze to one w duzej
mierze decyduja o widocznosci kobiecego sportu w przestrzeni medialnej

- zarowno poprzez selekcje tresci, jak i sposob ich prezentacji.

pppp
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Brak zainteresowania informacjami na temat kobiecego sportu
rzadko wynika z braku dostepu do informacji czy ich niskiej jakosci.

Najczestsze powody nieSledzenia tresci o kobiecym sporcie to brak
zainteresowania kobiecym sportem (32%) oraz ogolny brak zainteresowania
sportem jako takim (20%). Tylko nieliczni badani wskazujg na trudnosci

w znalezieniu informacji (6%) lub niska jakoSc dostepnych materiatow (2%).
Oznacza to, ze kluczowym wyzwaniem nie jest poprawa dostepnosci czy jakosci
materiatow, lecz zwigkszenie atrakcyjnosci i znaczenia tej tematyki w oczach
odbiorcow.

Odbiorcy informacji o kobiecym sporcie najchetniej Sledza wyniki
i rywalizacje — mniej interesuja ich konteksty.

Najwiekszym zainteresowaniem cieszg sie treSci zwiazane z przebiegiem wydarzen
sportowych (wyniki i skroty) oraz reprezentacjami narodowymi. Znacznie rzadziej
uwage przyciagaja tresci ,poboczne”, takie jak zycie prywatne zawodniczek czy
materiaty o charakterze zaplecza sportowego — obejmujace konteksty klubowe,
transferowe i analityczne.

Najwiekszy niedosyt tresci dotyczy reprezentacji, skrotow meczow
i zapowiedzi wydarzen.

Chociaz wiekszosc badanych uwaza, ze informacji o kobiecym sporcie jest
wystarczajaco duzo, nawet co czwarta osoba sygnalizuje, ze brakuje materiatow
o reprezentacji Polski, skrotow meczow oraz zapowiedzi wydarzen sportowych.
To wtasnie te krotkie, aktualne i dynamiczne formaty maja najwiekszy potencjat
przyciagania uwagi i zwiekszania widocznosci kobiecego sportu w mediach.




BARIERY
| WIDOCZNOSC
SUKCESOW KOBIET
W SPORCIE

Kobiecy sport w Polsce mierzy sie z systemowymi barierami.
Gtownymi problemami wedtug badanych sa:

brak zainteresowania kibicow, ograniczone finansowanie i wsparcie

organizacyjne oraz utrzymujace si¢ stereotypy ptciowe.

Wysoki odsetek wskazan na bariery takie jak nizsze wynagrodzenie, staba
obecnosc w mediach i niedostateczna reprezentacja kobiet w strukturach
sportowych wskazuje na wielowymiarowa nierownos¢, ktora wykracza poza
sama rywalizacje sportowa, i pokazuje, ze problem zdaniem kibicow tkwi

gteboko nie tylko w budzetach, ale takze w mentalnosci i strukturach sportu.
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Jakie Twoim zdaniem s3 najwieksze problemy, z jakimi mierzy sie kobiecy sport w Polsce?

39%

Mniejsze zainteresowanie kibicow
- wiele kobiecych wydarzen odbywa
sie przy pustych stadionach

34%

Nierownosci w wynagrodzeniach

- kobiety w sporcie zarabiaja duzo

mniej niz mezczyzni, nawet bedac
na najwyzszym poziomie

31%
$

>

A/
71N

Mniejszy dostep do sponsorow
- trudniej o wsparcie ze strony firm
i reklamodawcow dla kobiecego
sportu

24%

090

LN

Mniejsza liczba zawodow i lig
sportowych - kobiety maja mniej
okazji do rywalizacji i rozwoju
kariery sportowej niz mezczyzni

10%

o

Uwazam, ze kobiecy sport nie
mierzy sie z zadnymi problemami

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.

*7 problemow 6%/ 8 problemow 4%/ 9 problemow 3%/ 10 problemow 2%/ 11 problemow 1%/

12 problemow 2%

38%

: |:||
-1-J
41

Stabe wsparcie finansowe
i organizacyjne - kobiece kluby
i sekcje czesto maja ograniczony
budzet i gorsze warunki do treningu

32%

o

Rzadsza obecnos¢ w mediach - informacje
o kobiecych rozgrywkach i sukcesach
sa rzadziej komunikowane w internecie,
telewizji, radiu, prasie

27%
&

Tematy tabu, np. macierzynstwo
- ciaza i wychowanie dzieci s
nadal traktowane jako przeszkoda
w karierze sportowej

15%
=N

Brak wyrazistych kobiecych
wzorcow - za mato znanych
sportowczyn, ktore mogtyby
inspirowac mtodziez do uprawiania
sportu

19%

Liczba
dostrzeganych
problemow*

1%

Inne

onet

37%

&

Stereotypy i uprzedzenia
- nadal panuje przekonanie, ze
niektore sporty ,nie sa dla kobiet”,
np. pitka nozna czy boks

32%
A

Brak kobiet wsrod dziataczy
i treneréw - mezczyzni nadal
dominuja na stanowiskach
kierowniczych i trenerskich

26%

Mniejsza liczba kobiet
w zwiazkach sportowych - niewiele
kobiet petni funkcje decyzyjne
w strukturach sportowych

15%

Bardziej restrykcyjne wymagania
dotyczace stroju/wygladu - kobiety
czesciej niz mezczyzni musza
wystepowac w mniej wygodnych,

a bardziej dopasowanych lub wycietych

strojach
15% 149 17%
0% 7% 7%
2 3 4 5 6 7+
SPORTOWY " ORLEN ‘ 89



Az 58% kibicow uwaza, ze to kobiety maja trudniej w sporcie
zawodowym.

Tylko 8% dostrzega wigeksze przeszkody po stronie mezczyzn, co pokazuje, jak
silnie zakorzenione jest przekonanie o nierownosciach ptci w Swiecie sportu.
JednoczesSnie prawie co pigta osoba (18%) widzi problem po obu stronach,

a 16% nie ma zdania w tej kwestii.

Ktora grupa - kobiety czy mezczyzni - napotyka Twoim zdaniem wiecej
przeszkod/problemow w uprawianiu sportu zawodowego?

. Kobiety . Mezczyzni . Obie grupy w rownym stopniu . Trudno powiedziec

20
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Temat nierownosci w zarobkach miedzy kobietami a mezczyznami
w sporcie jest obecny, ale wciaz pozostaje na marginesie debaty
publicznej.

Tylko 13% kibicow dostrzega jego regularng obecnosc w mediach, podczas gdy wiekszosc

zauwaza go jedynie czasami, rzadko lub wcale (69%).

Czy Twoim zdaniem temat r6znic w zarobkach miedzy kobietami a mezczyznami w sporcie
pojawia sie w mediach/przestrzeni publicznej?

Nigdy sie z tym
Tak, dos¢ czesto Czasami Rzadko nie spotkatem/am Trudno powiedziec

28% 28% 13% 17%

69%

34%

kibicow uwaza nierownosci
w wynagrodzeniach

za jeden z najwiekszych
problemow, z jakimi
mierzy sie kobiecy

sport w Polsce.

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005. onet iiélﬁlfolﬁi ‘ * ORLEN ‘ 91



Kibice dostrzegaja wyrazne roznice
w obecnosci informacji o sukcesach
sportowcow w poszczegolnych dyscyplinach.

W przypadku sportow takich jak wspinaczka,
tyzwiarstwo czy szermierka wielu kibicow odczuwa
niedosyt medialnego przekazu. Z kolei jesli chodzi

o dyscypliny takie jak lekkoatletyka, siatkowka czy
tenis, czeSciej pojawia sie opinia, ze ilosc informacji jest
odpowiednia. Pitka nozna stanowi wyjatek - to jedyna
dyscyplina, w ktorej najwiecej osob uwaza, ze tresci

na temat sukcesow pojawia sie wrecz za duzo, co moze

Swiadczyc o przesycie medialnym w tym obszarze.

Jak oceniasz ilos¢ informacji w polskich mediach (TV, internecie, prasie) na temat sukcesow
sportowcow (zarowno kobiet, jak i mezczyzn) w kazdej z ponizszych dyscyplin sportowych?

. Za mato

19%

25%

19%

14%

15%

. W sam raz . Za duzo Nie wiem/nie interesuje mnie
ta dyscyplina

ZEGLAD Podstawa procentowania: respondenci ogladajacy dana dyscypline sportowa

\“ ORLEN Onet giORTOW przynajmniej sporadycznie.




W opinii kibicow w polskich mediach czesciej si¢ mowi

o sukcesach mezczyzn niz kobiet w wiekszosci dyscyplin

sportowych.

Najwyrazniej widac to w pitce noznej, gdzie az 70% badanych

wskazuje na przewage informacji o sukcesach mezczyzn, a takze

w koszykowce i sportach walki. Tenis to jedyna dyscyplina, w ktorej

wiecej 0sob zauwaza wigksza widocznosc sukcesow kobiet (32%) niz

mezczyzn (17%).

W sportach takich jak: lekkoatletyka, tyzwiarstwo, szermierka,

ptywanie, wioslarstwo i kajakarstwo, kibice czesciej dostrzegaja

porownywalng widocznosc sukcesow kobiet i mezczyzn.

Czy Twoim zdaniem w polskich mediach (TV, internecie, prasie) czesciej mowi sie
o sukcesach kobiet, czy mezczyzn w tej dyscyplinie?

Tenis
Wspinaczka sportowa
Lekkoatletyka
tyzwiarstwo
Szermierka
Ptywanie
Siatkowka
Pitka reczna
Wioslarstwo
Kolarstwo
Kajakarstwo
Sporty zimowe
Zeglarstwo
Sporty walki
Koszykowka

Pitka nozna

35%
47%
43%
49%
45%
36%
46%
37%
47%

38%
40%

29%

E D

. Kobiety . Mezczyzni Obie grupy w rownym stopniu

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy wyrazili opinie na temat iloSci informacji w polskich

mediach na temat sukcesow sportowcow (zarowno kobiet, jak i mezczyzn) w danej dyscyplinie.

onet sp

20%

7% N=853
15% N=712
1% N=814
15% N=724
18% N=671
14% N=724
8% N=863
1% N=799
15% N=674

12% N=734

14% N=680

12% N=812

18% N=659

13% N=753
10% N=758
8% N=921

Trudno powiedziec
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Choc kobiety sa powszechnie czeSciej postrzegane jako

gtowne autorki medalowych sukcesow olimpijskich, to jedynie jedna
trzecia kibicow uznaje, ze to wtasnie one osiagnety lepsze wyniki

w tej dziedzinie.

Co wiecej, w kontekscie prestizowego plebiscytu Sportowiec Roku wyraznie przewaza

przekonanie, ze to mezczyzni zajeli w 2024 roku wiecej czotowych miejsc.

Kto wedtug Ciebie zdobyt wiecej medali Kto wedtug Ciebie zajat wiecej czotowych
dla Polski podczas ostatnich letnich miejsc w ostatnim plebiscycie ,,Przegladu
igrzysk olimpijskich w Paryzu (2024)? Sportowego” Sportowiec Roku 2024?

Kobiety

Mezczyzni

Porownywalnie

30% Nie wiem/trudno 35%
powiedziec
3 kobiety
wTOP 5
rankingu

56660660606

8 z 10 medali
zdobyty kobiety

o4 ‘ \“ ORLEN onet giéifotﬁf Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.



Tylko co trzecia osoba (31%) uwaza, ze kobiety w sporcie s3 odpowiednio
doceniane.

Wiekszosc¢ kibicow (51%) jest zdania, ze osiggniecia zawodniczek nie spotykaja sie z naleznym

uznaniem, co moze Swiadczyc o utrzymujacym sie spotecznym przekonaniu, ze kobiecy sport

- mimo sukcesow — nadal funkcjonuje w cieniu bardziej eksponowanych dyscyplin meskich.

Czy Twoim zdaniem sukcesy kobiet w polskim sporcie sa odpowiednio doceniane?

18%
Zdecydowanie Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie nie  Nie wiem/
tak trudno powiedziec

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005. . onet ;iéifolﬁ \ ORLEN ‘ 95



Bariery i widocznosc
sukcesow kobiet

W sporcie

GLOWNE WNIOSKI

Najczesciej dostrzegane problemy kobiet w sporcie dotycza finansow
i organizacji, widocznosci oraz stereotypow ptciowych.

Kibice najczesciej wskazuja na bariery o charakterze systemowym: stabe
wsparcie finansowe i organizacyjne (38%), mniejsze zainteresowanie kibicow
(39%), stereotypy ptciowe (37%) i nierownosci ptacowe (34%). Wskazuje to, ze
trudnosci kobiet w sporcie wynikaja z ograniczen w otoczeniu instytucjonalnym
i spotecznym, ktore wptywaja na ich mozliwosci rozwoju i rozpoznawalnosc.

Kobiety w sporcie napotykaja wiecej przeszkod niz mezczyzni.

Az 58% kibicow jest zdania, ze kobiety maja trudniejsza droge w sporcie
zawodowym. Tylko 8% wskazato mezczyzn, a 18% uznato, ze bariery rozktadaja sie
rowno. Kibice dostrzegaja wiec nierownosci ptci w sporcie i wskazuja na przewage
wyzwan po stronie zawodniczek.

Temat nierownosci ptacowych jest obecny, ale stabo wybrzmiewa
w przestrzeni publicznej.

Tylko 13% kibicow zauwaza, ze temat roznic w wynagrodzeniach kobiet i mezczyzn
w sporcie pojawia sie w mediach dosc czesto. Az 56% twierdzi, ze temat ten
pojawia sie rzadko lub tylko czasami, a 13% nigdy sie z nim nie spotkato.

To pokazuje, ze problem istnieje, ale nie jest szeroko komunikowany ani publicznie
omawiany.

pppp
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Widocznosc sukcesow kobiet zalezy od dyscypliny - tenis to wyjatek.

W przypadku wiekszosci dyscyplin kibice uwazaja, ze to sukcesy mezczyzn sa
czesciej eksponowane w mediach - szczegolnie w pitce noznej (70%), koszykowce
(53%) czy sportach walki (54%). Jedynym wyjatkiem jest tenis, gdzie 32% badanych
wskazuje kobiety jako bardziej obecne medialnie. To moze wynikac z wyrazistych
postaci i indywidualnych sukcesow, ktore przetamuja ogolny trend.

W niektorych dyscyplinach kibice dostrzegaja porownywalna
widocznos¢ informacji o sukcesach kobiet i mezczyzn.

W lekkoatletyce (53%), tyzwiarstwie (47%), szermierce (43%), ptywaniu (49%),
wioslarstwie (46%) i kajakarstwie (47%) najwieksza cze$¢ badanych uwaza, ze
sukcesy obu ptci s3 komunikowane w podobnym stopniu. Cho¢ nie oznacza
to petnej réwnosci, moze wskazywad na bardziej zrbwnowazony przekaz

w tych obszarach - by¢ moze dzieki silnej obecnosci zawodniczek w zawodach
miedzynarodowych.

Rozbieznos¢ miedzy osiagnieciami a rozpoznawalnoscia.

Tylko 36% kibicéw uwaza, ze to kobiety zdobyty wiecej medali dla Polski

podczas ostatnich igrzysk olimpijskich w Paryzu w 2024 roku, a zaledwie 15%
uwaza, ze zajety one wiecej czotowych miejsc w ostatnim plebiscycie ,Przegladu
Sportowego” Sportowiec Roku 2024. Cho¢ faktycznie to kobiety zdobyty wiecej
medali i czesciej zajmowaty czotowe miejsca w plebiscycie, stosunkowo niewielu
kibicow to zauwaza, co pokazuje wyrazny rozdzwiek miedzy faktami a spotecznym
odbiorem ich sukcesow.

Sukcesy kobiet w sporcie s3 postrzegane jako niedoceniane przez
media i opini¢ publiczna.

AZ 51% kibicdw uwaza, ze sukcesy zawodniczek nie s3 wystarczajaco doceniane,

a jedynie 31% jest przeciwnego zdania. Ten wyrazny rozdzwiek sugeruje, ze
osiagniecia kobiet wciaz nie sg tak zauwazalne i nagtasniane jak dokonania
mezczyzn, mimo ze w niektdrych przypadkach to wtasnie kobiety odnoszg wieksze
sukcesy.
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Wiekszosc dyscyplin sportowych cieszy sie wigkszym zainteresowaniem
mezczyzn niz kobiet

% ogladajacych poszczegolne dyscypliny sportowe wsrod kobiet i mezczyzn

® O X

7 @

3 O

=

Pitka nozna Siatkowka Sporty zimowe  Lekkoatletyka Tenis Pitka reczna Koszykowka Sporty walki
Kobiety 86% V 77% 71% 65% 57% Vv 52% Vv 43% V 39% Vv
N=460
Mezczyzni 92% A 81% 73% 66% 64% A 63% A 54% A 57% A
N=545
Kolarstwo Ptywanie tyzwiarstwo Kajakarstwo Wspinaczka Wioslarstwo Szermierka Zeglarstwo
sportowa
Kobiety 40% V 43% 47% V 29% VvV 30% 28% V 23% V 2%V
N=460
Mezczyzni 53% A 39% 33% A 38% A 33% 35% A 32% A 30% A
N=545

Poziom zaangazowania w Sledzenie duzych
miedzynarodowych wydarzen sportowych

Mezczyzni znacznie czesciej niz kobiety Sledza duze wydarzenia sportowe z wysokim
zaangazowaniem i preferuja rozgrywki mezczyzn.

79 59
% 15% G A
23%
°  Kobiety ¥ Mezczyzni
N=460 N=545
50% 49%
N Bardziej interesuje sie .
16% rozgrywkami kobiet 12%
o Ogladam kobiece i meskie rozgrywki o
46% z podobnym zainteresowaniem %
28% VW Bardziej interesuje sie 36% A
rozgrywkami mezczyzn
10% Nie wiem/trudno powiedziec 8%
N=428 N=519

A 'V Wynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.
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Wysokie zaangazowanie
Aktywnie Sledze przebieg
wydarzen, transmisje, wyniki,
komentarze

Umiarkowane zaangazowanie
Ogladam tylko wybrane
konkurencje lub zawodnikow

Niskie zaangazowanie

Czasem sprawdzam wyniki lub
obejrze fragmenty transmisji, ale
nie jestem aktywnym odbiorca

Brak zainteresowania
Nie Sledze tego typu wydarzen
i nie ogladam transmisji




Zrodta informacji na temat

B T Zainteresowanie tresciami

Mezczyzni czeSciej niz kobiety czerpia informacje dOtyczqcymi kobiecego
o kobiecym sporcie z kanatow sportowych, portali t
sportowych oraz sportowej prasy, podczas gdy kobiety sportu

czesciej korzystaja z mediow spotecznosciowych. Kobiety i mezczy2ni w réwnym stopniu

interesuja sie wynikami meczow/zawodow,
ale mezczyzni czesciej siegaja po klasyfikacje,
statystyki, komentarze ekspertow, skroty
Telewizja - kanaty sportowe wideo i informacje o klubach, ligach,

v transferach.
A

Telewizja - kanaty ogolnotematyczne, informacyjne

34%

34%

Pitka nozna kobiety/mezczyzni

Internet - media spotecznoSciowe

I A Wyniki meczow, zawodow
v 72% 72%

Internet - portale sportowe

Kobiety Mezczyzni
N=402 N=468

ET A v asyfkacie zawodniczekdrayn
A
54% V 66% A

Internet - portale ogolnotematyczne, informacyjne

26% Statystyki indywidualne/druzynowe
28%

0, o,
Internet - podcasty o tematyce sportowej 52% v 62% A

119 p .
% Komentarze ekspertow/analizy

13%

Internet - blogi i vlogi o tematyce sportowej 46% V 54% A

8%

% Skroty wideo, highlighty i najciekawsze

momenty meczow, zawodow

Rozmowy ze znajomymi i/lub rodzing

23%

20%

Radio

17% 59% 64%
21%

61% VY 70% A

Zapowiedzi wydarzen sportowych

Wywiady i sylwetki zawodniczek
Prasa sportowa

v 56% 58%
A
Prasa ogblnotematyczna, informacyjna

51% 49%

Ciekawostki/zycie prywatne sportowczyn

Inne Informacje o reprezentacji Polski

0,2% 78% 77%

W ogole nie szukam/nie interesuje sie Informacje o klubach, ligach, transferach
informacjami na temat kobiecego sportu
40%V 55% A

13%

Kobiet . .
. v Podstawa procentowania: respondenci,

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci. . Mezczyzni ktorzy interesuja sie informacjami na temat kobiecego sportu.

A 'V Wynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.
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Obecna popularnosc¢ kobiecych rozgrywek
sportowych w porownaniu z meskimi

Zaréwno kobiety (65%), jak i mezczyzni (56%) najczesciej sa
zdania, ze kobiece rozgrywki sportowe sg mniej popularne niz
meskie, przy czym kobiety czeSciej dostrzegaja te dysproporcje.

7% 10%

28% < 65% kobiet 4

Kobiety Mezczyzni L .
W%RY  N=402 N=468 I 56% mezczyzn v

22% A
3%V uwaza, ze kobiece rozgrywki

37% 4 sa mniej popularne niz meskie.

Znacznie mniej popularne niz meskie . Nieco bardziej popularne niz meskie
Nieco mniej popularne niz meskie . Znacznie bardziej popularne niz meskie
Rownie popularne co meskie Nie wiem/trudno powiedziec

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci.

Powody, dla ktorych kobiece rozgrywki sportowe
s3 mniej popularne niz meskie

Zarowno kobiety (60%), jak i mezczyzni (53%) najczesciej wskazuja na przewage medialnej obecnosci meskich
rozgrywek jako gtowny powdd mniejszej popularnosci sportu kobiecego. Mezczyzni czesciej niz kobiety ttumacza
to tez wieksza widowiskowoscia meskiego sportu, dtuzsza historig meskich turniejow czy wyzszymi wynikami
mezczyzn w sporcie.

60%

W mediach jest wiecej informacji o meskich rozgrywkach
53%

44%
44%

Wigksze zaangazowanie sponsorow w meskie rozgrywki

Wiecej znanych sportowcow (tzw. gwiazd) 6%
w meskich rozgrywkach 51%
J

<4

32%

Dtuzsza historia meskich lig, turniejow
48%

<‘
>

L)
Meskie rozgrywki sa bardziej widowiskowe (np. 280

charakteryzuja sie wieksza dynamika/sita/predkoscia) A

Lepsza oprawa meskich rozgrywek sportowych (np.

stadiony, kibice, transmisje)

v
Mezczyzni czesciej osiagaja wyzsze wyniki w sporcie A
Inne
e iraino powiecred |
Nie wiem/trudno powiedziec . Kobiety

. Mezczyzni

Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy uwazaja, ze kobiece rozgrywki sa mniej popularne niz meskie.

A 'V Wynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.
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Ktora grupa - kobiety czy mezczyzni - napotyka wiecej
przeszkod/problemow w uprawianiu sportu zawodowego?

Wigkszosc¢ kobiet (70%) uwaza, ze to zawodniczki napotykaja wiecej przeszkod
w uprawianiu sportu zawodowego, podczas gdy wsrod mezczyzn ten poglad podziela tylko
49%. Mezczyzni czesciej wskazuja, ze trudnosci rozktadaja sie rowno miedzy ptciami (22%)

lub Ze to mezczyzni maja trudniej (13%).

Kobiety
N=460

15%

16%

Mezczyzni
N=545

. Kobiety . Mezczyzni . Obie grupy w rownym stopniu Trudno powiedziec

A 'V Wynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.
“ vvvv A D
\ ORI-EN onet SPORTOWY Podstawa procentowania: wszyscy respondenci.
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Nierownosci w zarobkach

Podobny odsetek kobiet (36%) i mezczyzn (33%) uznaje nierownosci w wynagrodzeniach

za jeden z gtownych problemow kobiecego sportu. Jednoczesnie kobiety rzadziej niz
mezczyzni dostrzegaja obecnosc tego tematu w mediach - czeSciej twierdza, ze pojawia sie
on rzadko (32%) lub wcale (17%).

Czy Twoim zdaniem temat roznic w zarobkach miedzy kobietami a mezczyznami w sporcie
pojawia sie¢ w mediach/przestrzeni publicznej?

Kobiety
N=460 32% A 7% A 16%
Mezczyzni 26% V 10% V 18%
N=545
. Tak, dosSc¢ czesto . Czasami Rzadko Nigdy sie z tym nie spotkatem/am Nie wiem/trudno powiedziec

36% kobiet
i33% mezczyzn

uwaza nierownosci w wynagrodzeniach
za jeden z najwiekszych problemow,
z jakimi mierzy sie kobiecy sport
w Polsce.

A 'V Wynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.
PRZEGLAD “
Podstawa procentowania: wszyscy respondenci. onet SPORTOWY \ ORI-EN 103




POROWNANIE
KLUCZOWYCH

WYNIKQW
WSROD ROZNYCH
SEGMENTOW KIBICOW




Segmenty kibicow

Na potrzeby niniejszego raportu zostaty odtworzone segmenty kibicéw opracowane
w badaniu ,Moce kibicow” przeprowadzonym w 2024 roku.

O kwalifikacji do poszczego6lnych segmentow decydowaty zwyczaje i postawy zwigzane
z kibicowaniem, formy kibicowania oraz znaczenie kibicowania w zyciu danej osoby.

Zgrani

Stadionowi w Sktadzie

Pielgrzymi

Biato-Czerwoni

Komentatorzy
Sportu

Niedzielni Kibice oraz Biato-Czerwoni to segmenty demograficznie zdominowane
przez kobiety. Wyraznie meskim segmentem sg Komentatorzy Sportu, cho¢ rowniez
w przypadku Zgranych w Sktadzie oraz Stadionowych Pielgrzymdw wida¢ wiekszy
udziat mezczyzn wzgledem ogétu kibicow.

Stadionowi Pielgrzymi to czesciej niz ogotem w populacji kibicéw osoby
w wieku 35-44 lat. Z kolei wsrdd Biato-Czerwonych wiecej niz ogétem
jest oséb w wieku 25-34 lat.

105
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Udziat 14%

w populacji
kibicow 2%
3% 26%
. W 16%
Kobiety ¥ Mezczyzni
22%
Udziat 12%
w populacji
kibicow 20%
24%
v
33% Kobiety Mezczyzni 2%
21%

WV Wynik istotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.
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Komentatorzy Sportu "
Wie

Udziat Prawdziwi 16-24
w populacji koneserzy sportu,
kibicow dla ktérych ‘ 25-34
kibicowanie jest
Lzupetnieniom . o 35-44
atentyeaneso | 21% 3% | s
zainteresowania Kobiety Mezczyzni
sportem 55-65 K

’r r

Eksperckosc

* Najbardziej meski segment

* Bardzo zaangazowani w tematyke sportowa

® Kibice wielu druzyn i wielu dyscyplin

® Przywigzani do zawodnikdw, druzyn

* Czesciej ogladaja transmisje, niz bywaja na stadionach

* Sktonni do poswiecen, aby ogladac rozgrywki (zarwanie
nocy czy rezygnacja z imprezy)

® Kibicuja tez w pojedynke

® Zainteresowani publicystyka sportowa, maja duza wiedze
na temat sportu

* Kibicowanie to rozrywka i ucieczka od codziennosci
i problemow

® Sami uprawiaja sport

® Czesciej obstawiajg wyniki u bukmacherow

Biato-Czerwoni
Wiek

Udziat Kibice - 9
w populacji 16-24

kibicow dOpingujqcy
Polakow, PSS 07% A
dumni
z sukceséw 35-44
3

Patriotyzm

) o, o,
rodakdéw 61 A 39 A) Y 45-54

* Bardziej kobiecy segment (przewaga kobiet)

® Kibicuja polskiej druzynie, patrioci

® Dumni z sukcesow Polakdw

® Zaangazowani emocjonalnie w kibicowanie

® Bardziej istotne jest kibicowanie niz wiedza o sporcie
® Kibicowanie to pretekst do spotkan, do oderwania
sie od codziennosci i spos6b na pogtebianie wiezi
rodzinnych

® Czesto osoby zarazone pasja do kibicowania przez
rodzicow

® Czesciej ogladaja transmisje meczéw czy zawodow,
rzadko pojawiaja sie na stadionach

A 'V Wynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.
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Stadionowi Pielgrzymi

Wiek

Udziat Kibice 16-24

w populacji 2

o podazajacy

kibicow 7a druzyny @ @ 25-34 B3
na stadiony 35-44 PPN

o o
37% 63% 455l
55-65

¥4

Obecnosc
na stadionach

® Regularni uczestnicy meczéw na zywo
® Gotowi do wyrzeczen, by obejrze¢ mecz na stadionie

* Nie sa zainteresowani wiadomosciami sportowymi ani
opiniami ekspertow

® Kibicuja zywiotowo
® Poczucie jednosci z innymi kibicami

® Wiernosc¢ druzynie
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Odsetek ogladajacych poszczegolne dyscypliny sportowe
w roznych segmentach kibicow

=1005
rani
=233
=329
=198
=158
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Sportu

N
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3 ] ] k=]

£ 2 2
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Pitka nozna 90% 91% 84%V  98% A 94% 83%

Siatkowka 79% 82% 70%V 9% A  76% 82%
Sporty zimowe 72% 72% 62% VYV  86% A 71% 83% A

Lekkoatletyka 66% 67% 56% V¥V  80% A  64% 67%
Tenis 61% 66% w% VY 71% A 62% 72% A
Pitkareczna  58% 67% A 4L0%V  T4% A 53% 71% A
Koszykéwka  49% 58% A 30%VY  63% A  50% 66% A
Sporty walki 49% 58% A  34%V  57% A 47% 65% A
Kolarstwo 47% 57% A 30% V¥ 60% A 42% 63% A
Ptywanie  41% 56% A 26% VY 41% 35% 59% A
tyzwiarstwo 40% 44% 30% Yy 46% A 37% 53% A
Kajakarstwo 34% 47% A 18% VW 45% A 28% 51% A
Wspinaczka sportowa 32% 47% A 7% V 36% 25% V 53% A
Wioslarstwo 32% 49% A 15% V¥ 51% A 21% V¥ 52% A
Szermierka 28% 45% A 1% V 36% A 13% V¥ 53% A
Zeglarstwo  26% 4h% A %Y 25% 7% W 56% A

A 'V Wynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.
PRZEGLAD “
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Poziom zaangazowania w Sledzenie
duzych miedzynarodowych wydarzen

sportowych
N=1005 N=233 N=329
o 5%
b% Y 18% A v
20% °
22%
25% ©2%V
45% A
49% 57% A
Bardziej interesuje sie rozgrywkami kobiet 14% 24% A 6% V
Ogladam kobiece i meskie rozgrywki o o o
z podobnym zainteresowaniem 45% 42% b4%
Bardziej interesuje sie rozgrywkami mezczyzn 33% 23% V¥ 37% A
Nie wiem/trudno powiedzie¢ 9% 12% 12% A
N=947 N=226 N=302
N=198 N=158 N=87
3%V 6% 1%
9%V 13% W 21% 2%
43% A 20%
46%
60% A 47%
Bardziej interesuje sie rozgrywkami kobiet 13% 1% 21%
Ogladam kobiece i meskie rozgrywki o A o o
z podobnym zainteresowaniem 51% 42% 45%
Bardziej interesuje sie rozgrywkami mezczyzn 33% 42% A 26%
Nie wiem/trudno powiedzie¢ 2% ¥V 6% 8%
N=193 N=149 N=77

Wysokie zaangazowanie
Aktywnie Sledze przebieg
wydarzen, transmisje,
wyniki, komentarze

Niskie zaangazowanie Umiarkowane zaangazowanie
Czasem sprawdzam wyniki Ogladam tylko wybrane
lub obejrze fragmenty transmisji, konkurencje lub zawodnikow

Brak zainteresowania
Nie Sledze tego typu
wydarzen i nie ogladam

transmisji ale nie jestem aktywnym odbiorca
- PRZEGLAD A 'V Wwynikistotnie wyzszy/nizszy migdzy kobietami a mezczyznami.
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Zrodta informacji na temat kobiecego sportu

233
329
198
158

N
N

Sportu
N
Pielgrzymi
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o =
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2 5 2
= ] =]
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] by b=
£ o =
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TOTAL
N=1005

Telewizja - kanaty sportowe

Telewizja - kanaty ogolnotematyczne,
informacyjne

Internet - media spotecznosciowe

Internet - portale sportowe

Internet - portale ogblnotematyczne,
informacyjne

!l..-llllll
>

Internet - podcasty
o tematyce sportowej

——
S
<

Internet - blogi i vlogi
o0 tematyce sportowej

3%V

=

—
I
X
<

Rozmowy ze znajomymi i/lub rodzina

Radio

| I

Prasa sportowa 2%V % V

T ETENEEERE
< > <

Prasa ogolnotematyczna, informacyjna

v %W

° - . ) - . . . l l

- ° -

——
x
I

Inne

0% 0% 0% 1% 0% 0%

W ogble nie szukam/nie interesuje

o!

sie informacjami na temat kobiecego % V
sportu
A 'V Wynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami. . onet iiéifolﬁ \“ ORLEN m

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci, N=1005.




Zainteresowanie tresSciami dotyczacymi kobiecego sportu
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Wyniki meczow, zawodow 72% 71% 61% ¥ 84% A 83% A 64%

Klasyfikacje
zawodniczek/druzyn 0% 7% A 38%W  74% A 70% A 59%
Statystyki 54, 73% A 30%V  73% A 65% 59%

indywidualne/druzynowe

Komentarze ekspertow/analizy 50% 66% A 29% V¥  56% 58% A 56%

Skroty wideo, highlighty

i najciekawsze momenty 66% 75% A 51% V¥ 74% A 73% 63%
meczow, zawodow

Zapowiedzi wydarzei sportowych 62% 0% A K%V T3% A 76% A 55%

Wywiady i sylwetki zawodniczek 57% 70% A 39% W 62% 67% A  56%
Ciekawostki/zycie

prywatne sportowczyn 50% 65% A  33%V  50% 58% A 52%
Informacje

o reprezentacji Polski 77% 76% 68%V  90% A 8% A 67%V

Informacje o klubach,

48% 7% A 19% Vv 56% A 54% 57%

ligach, transferach

A 'V Wwynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.
q PRZEGLAD
12 \ ORI'EN onet SPORTOW Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy interesuja sie informacjami na temat kobiecego sportu, N=870.




Obecna popularnosc kobiecych rozgrywek sportowych

w porownaniu z meskimi

TOTAL

N=1005

9%
26%

60%

Komentatorzy

Sportu

N=198

3%V

2% A

C\

75% A

Znacznie mniej popularne niz meskie
. Nieco mniej popularne niz meskie

. Réwnie popularne jak meskie

0 Uwaza, ze kobiece rozgrywki sa mniej popularne niz meskie

A 'V Wynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci.
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N=233
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34& v

Biato-Czerwoni

N=158
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. Nieco bardziej popularne niz meskie
. Znacznie bardziej popularne niz meskie
Nie wiem/trudno powiedziec

( onet s

Niedzielni
Kibice

N=329

1%

71& A

Stadionowi

Pielgrzymi

N=87

‘ 9% 7%}

26%V
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Powody, dla ktorych kobiece rozgrywki sportowe s3 mniej popularne
niz meskie

3 E
2 =
=N ] H g€
z N z 88 z T B il =
H S © he
x @
W mediach jest VYIeCEJ informacji e P 4 o i o B
o meskich rozgrywkach
Wieksze zaangazowanie sponsorow
w meskie rozgrywki = 44% 29%V 44% 55% A 43% 33%
Wiecej znanych sportowcow
tzw. gwiazd
. ( g ) % 26% Y 38% W 57% A 40% 27%
w meskich rozgrywkach
Dtuzsza historia meskich lig,
turniejow  40% 2% W 3%Y 60% A 40% 18%

Meskie rozgrywki sa bardziej
widowiskowe (np. charakteryzuja sie | 37% 25% Wy 2% WY 52% 4 38% 22%
wieksza dynamika/sita/predkoscia)

Lepsza oprawa meskich rozgrywek

0y Oy Oy () Oy Oy

sportowych (np. stadiony, kibice, 32% 2ry O 4 45% A 33% 6%
transmisje)

Mezczyzni czesciej osiagaja wyzsze  28% 24% 23% 38% A 29% ki
wyniki w sporcie

1% 0% 1% 2% 0% 0%
Inne

Nie wiem/trudno powiedzie¢ 5% 9% 5% 2% 7% 4%

A WV Wynik istotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.
~a ERASCLAD . S c s . . . .. .
14 \ ORLEN onet SPORTOW Podstawa procentowania: respondenci, ktorzy uwazaja, ze kobiece rozgrywki sa mniej popularne niz meskie.

*Uwaga! Niska liczebnoS¢ proby - dane pogladowe!




Ktora grupa - kobiety czy mezczyzni — napotyka wiecej
przeszkod/problemow w uprawianiu sportu zawodowego?

ram
wS Iadzle
N=233

N=329

2% A

Komentatorzy
Sportu

N=198

Bi t Cz
iato-Czerwoni 10% V¥
N=158

0% V¥

Stadmnom
Plelgrzyml

N=87

. Kobiety . Mezczyzni . Obie grupy w rownym stopniu Trudno powiedziec

A 'V Wynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami

: PRZEGLAD =
Podstawa procentowania: wszyscy respondenci. onet SPORTOWY \ ORI-EN
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Nierownosci w zarobkach

% kibicow, ktorzy uwazaja
nieréwnosci w wynagrodzeniach
za jeden z najwigkszych
probleméw, z jakimi mierzy sie
kobiecy sport w Polsce

Czy Twoim zdaniem temat r6znic w zarobkach miedzy kobietami a mezczyznami
w sporcie pojawia si¢ w mediach/przestrzeni publicznej?

* _ -
N=1005
Zgrani 21
N=233
35% 20%
N=329
Komentatorzy 53% 7% V
Sportu
N=198
N=158
Stadionowi 22%
17% _ o
N=87
. Tak, doSc czesto . Czasami . Rzadko . Nigdy sie z tym nie spotkatem/am Nie wiem/trudno powiedzie¢
- PR LAD A 'V wynikistotnie wyzszy/nizszy miedzy kobietami a mezczyznami.
116 " ORLEN onet sporTow

Podstawa procentowania: wszyscy respondenci.



PRZEUGLAD

onet srorTowy

taczymy kropki

#1 portal
sportowy w Polsce

Z najwiekszym zasiegiem
przez 11 miesiecy z rzedu*

*Mediapanel pazdziernik - sierpien 2024-2025



Zobacz nasze
poprzednie raporty:

SPONSORING
SPORTOV
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